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Touristische Nachfrage in Schleswig-Holstein

Das Tourismusland Schleswig-Holstein ist weiterhin gefragt. In den ersten sieben Monaten 2023 wurden 21,73
Millionen Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben mit zehn und mehr Betten gezihlt. Damit sind die Uber-
nachtungen erneut um 2,4 % im Vergleich zum Vorjahreszeitraum gestiegen. Bundesweit hat die Ubernach-
tungsnachfrage im gleichen Zeitraum um 12,8 % und damit deutlich starker zugelegt. Auf den vorderen Platzen
finden sich stadtisch geprdagte Bundeslander, die in den letzten drei Jahren besonders starke Verluste erlitten.
Der Prozess der ,Normalisierung” bei Reisemustern — das gilt flir Segmente wie Geschéftsreisen, Auslands-
markte ebenso wie fiir die Destinationstypen — setzt sich somit fort. Die Dynamikunterschiede zwischen Schles-
wig-Holstein und vielen anderen Destinationen im Vorjahresvergleich sind im Kern somit nicht auf eine man-
gelnde Attraktivitat oder abnehmende Wettbewerbsfahigkeit zurlickzufiihren, sondern auf die nach wie vor
coronabedingte Recovery in den anderen Destinationen.

Das wird auch am Vergleich mit dem Vor-Pandemie-Zeitraum 2019 deutlich: Hier ist Schleswig-Holstein nach
wie vor der bundesweite Spitzenreiter. Die Ubernachtungen der ersten sieben Monate des Jahres 2019 wurden
um 5,4 % Ubertroffen. Neben Schleswig-Holstein gelang dies bereits sechs weiteren Bundeslandern. Bundes-
weit lagen die Ubernachtungszahlen noch 2,0 % unter dem 2019er Niveau. Im Konkurrenzvergleich der Kiisten-
bundesldnder kann Schleswig-Holstein als einziges Bundesland einen Ubernachtungszuwachs gegeniiber 2019
vermelden. In Niedersachsen (-1,5 %) und Mecklenburg-Vorpommern (-7,2 %) werden die Ubernachtungszah-
len von 2019 noch verfehlt.

Ausldndische Nachfrage holt auf

Die ausléndische Nachfrage befindet sich wieder deutlich im Aufwind. Mit einem Plus von 23,9 % wuchs sie in
Schleswig-Holstein gegeniiber dem Vorjahr etwas geringer als bundesweit (+30,1 %). Auch die im letzten Jahr
noch sehr zuriickhaltenden Géste aus Skandinavien reisten wieder verstirkt nach Schleswig-Holstein. Die Uber-
nachtungen (ohne Camping) aus dem Top-Quellmarkt Danemark legten um rund ein Viertel zu, der schwedi-
sche Markt wuchs um 16,5 %. Wie bereits die Entwicklung vor 2020 zeigte, sind hier neue Impulse gefragt, weil
viele potenzielle Wiederholungsgaste sind, fiir die mit Blick auf Motive und Aktivitdten regelméaRig neue Erleb-
nisse notwendig sind. Gegeniiber dem 2019er Niveau fehlt aus beiden Landern jedoch noch rund 30 % der
Nachfrage. Von den weiteren Top-Mérkten erzielten die Niederlande (+34,7 %) und Osterreich (+40,6 %) noch
deutlich hohere Wachstumsraten (ohne Camping) gegeniiber dem Vorjahr. Beide Markte waren auch gegen-
tiber 2019 deutlich im Plus (Osterreich +16,5 %, Niederlande +32,6 %). Insgesamt wurden zwischen Januar und
Juli 2023 noch 11,3 % weniger Ubernachtungen von auslidndischen Gésten als 2019 gezihlt. Bundesweit waren
es noch 11,1 % weniger.

Gewerbliche Betriebe in allen Regionen gegeniiber 2022 im Plus

Alle schleswig-holsteinischen Regionen erreichten oder tibertrafen bei den gewerblichen Betrieben in den ers-
ten sieben Monaten 2023 das Vorjahresergebnis. Am deutlichsten gelang dies im Ubrigen Schleswig-Holstein
(+9,3 %), welches damit nur noch knapp unter dem 2019er-Niveau lag (-0,2 %). Besonders dynamisch zeigten
sich hier die Kliniken, die 24,7 % mehr Ubernachtungen als im Vorjahr meldeten. Die Wachstumsrate in der Ho-
tellerie (+10,4 %) im Ubrigen Schleswig-Holstein war ebenfalls die héchste unter den vier statistischen Regio-
nen. Die Holsteinische Schweiz war mit +5,4 % die zweitdynamischste Region gegeniiber dem Vorjahr. Hier
legte neben den Kliniken (+8,0 %) das sonstige Beherbergungsgewerbe mit +4,8 % deutlich zu. Im Vergleich
mit 2019 wurden 7,5 % mehr Ubernachtungen gezihlt. Die Ostsee als Dynamikmotor der letzten Jahre meldete
ein erneutes Wachstum von 1,9 % und liegt damit 10,2 % iiber den Ubernachtungszahlen von 2019. Damit
zdahlt sie auch bundesweit zu den erfolgreichsten Regionen. Im sonstigen Beherbergungsgewerbe (-0,6 %)
wurde das Vorjahresergebnis jedoch leicht verfehlt. Die Hotellerie hingegen legte um 6,8 % zu. Die Nordsee
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blieb gegentiiber 2022 stabil. Auch hier gab es im sonstigen Beherbergungsgewerbe mit -1,9 % Riickgange. Die
Wachstumsrate in der Hotellerie lag mit +2,4 % unter der von Schleswig-Holstein insgesamt (+6,4 %). Das Her-
zogtum Lauenburg steigerte gegeniiber dem Vorjahr seine Ubernachtungszahlen um 6,0 % (ohne Camping).
Fiir viele schleswig-holsteinische Stddte ist 2023 ein erfolgreiches Jahr. Insgesamt verbuchten die Mitglieder
der Marketingkooperation Stadte in Schleswig-Holstein e. V. (MakS) in den ersten sieben Monaten 7,5 % mehr
Ubernachtungen als im Vorjahreszeitraum. Damit wurden auch die Ubernachtungszahlen von 2019 deutlich um
7,6 % Ubertroffen. Bei der Entwicklung in den Stadten zeigen sich jedoch nach wie vor grof3e Unterschiede.
Waéhrend Kiel, Pl6n, Flensburg, Rendsburg und Gliickstadt sowohl gegeniiber dem Vorjahr, als auch gegeniiber
2019 deutlich zweistellig zulegten, sanken die Ubernachtungszahlen in Friedrichstadt und Liibeck auch gegen-
liber 2022. Mit Bad Segeberg, Molln, Norderstedt, Neumiinster und Ahrensburg waren noch weitere Stadte weit
vom 2019er Niveau entfernt. Klare Muster oder Erfolgsfaktoren sind hier noch nicht abzulesen.

Das Ergebnis der gewerblichen Betriebe spiegelt nur einen Teil der Ubernachtungsnachfrage im Bundesland
wider. Der Blick auf die Modellorte (s. u.) zeigt gegenteilige Entwicklungen im Bereich der Kleinstvermieter.

Camping weiterhin im Trend, sonstiges Beherbergungsgewerbe mit Riickgangen

Das Campingsegment in Schleswig-Holstein wdchst weiter. Gegeniiber Januar bis Juli 2022 wurden noch ein-
mal 1,9 % mehr Ubernachtungen auf Touristikcampingplitzen gezihlt, so dass sich das Plus im Campingbe-
reich gegeniiber 2019 auf 23,1 % belauft. Allerdings hat das durchwachsene Wetter im Juli den Campingplat-
zen einen leichten Dampfer verpasst. Im Juli 2023 lagen die Ubernachtungen im Touristikcamping 4,1 % unter
den Vorjahreswerten. Die Vorsorge- und Rehakliniken legten mit +12,6 % kréaftig zu. Damit nahert sich dieser
Betriebstyp dem Vor-Pandemie-Niveau wieder an (-3,0 %). In der Hotellerie stiegen die Ubernachtungen 2023
um 6,4 % und erreichte damit wieder das 2019er Ergebnis. Das sonstige Beherbergungsgewerbe (ohne Cam-
pingplétze) verfehlte die hohen Vorjahreswerte hingegen um 1,6 %. Es ist davon auszugehen, dass hier auch
das in den letzten Jahren besonders dynamische Segment der Ferienhduser/-wohnungen betroffen sein wird,
wie der Blick auf die Kleinstvermieter in den Modellorten des Modellprojektes Kennzahlen vermuten lasst. Ge-
geniiber 2019 ist man jedoch weiterhin deutlich mit 5,9 % im Plus.

Geteiltes Stimmungsbild unter den Touristiker*innen

Die Meinungen der schleswig-Holsteinischen Touristker*innen zur Sommersaison sind heterogen. Rund 82 %
der im Rahmen der Stimmungsumfrage bei den Orten und Regionen befragten Touristiker*innen zeigten sich
mit der Sommersaison zwischen Juni und August sehr zufrieden/zufrieden. Gleichzeitig bedeutet das aber
auch, dass knapp jede*r Flinfte weniger zufrieden war. Hierbei handelt es sich ausschlieBlich um Befragte in
den Kustenregionen Nord- und Ostsee. Auch beim Blick auf die Herbstmonate September und Oktober ist ein
Teil der Befragten eher skeptisch. Jeweils knapp ein Viertel erwartet eine steigende oder eine sinkende Nach-
frage gegeniiber 2019. Gegeniuiber dem Vorjahr gehen sogar rund 58 % davon aus, dass die Nachfrage sinken
wird. Nur rund ein Fiinftel erwartet Nachfragezuwdachse gegeniiber September und Oktober 2022. Auch die Bu-
chungszahlen aus dem Modellprojekt Kennzahlen deuten in diese Richtung.

Nach wie vor ist fiir die touristischen Betriebe in Schleswig-Holstein das Arbeitskraftethema hoch relevant, wie
die Stimmungsumfrage ebenfalls zeigt. 85 % der Touristiker*innen stimmen der Aussage zu, dass es in der
Hochsaison Betriebe gab, die im Vergleich zu den Vorjahren ihre Offnungszeiten reduziert haben. 78 % beja-
hen, dass es in der Hochsaison Betriebe gab, die im Vergleich mit den Vorjahren ihre Schlie3tage erhéhen
mussten. Dass Betriebe aufgrund von Personalmangel in der Hochsaison komplett schlieRen mussten, besta-
tigten 18 % der Befragten.
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Marktentwicklungen 2023 aus der amtlichen Statistik

Gewerbliche Ubernachtungen (ab 10 Schlafgelegenheiten)
Januar bis Juli 2023 ggu. Januar bis Juli 2022 in %

20,3 Hessen Ubnge; _ Ostsee
Schleswig
20,1 Nordrhein-Westfalen Holstein

18,9 Berlin +6,8

D+12,8% s 17,0 Bremen Nordsee +10,4
16,8 Thiringen Holsteinische
15,4 Sachsen Schweiz
15,0 Baden-Wiirttemberg 2.4
15,0 Hamburg
14,5 Bayern
e Saarland Herzogtum Lauenburg (SR

9,3
8,4
8,1

7,7

Rheinland-Pfalz
Sachsen-Anhalt
Niedersachsen
Brandenburg
Mecklenburg-Vorpommern

(ohne Campingplatze)

MakS-Stadte
(ohne Camping)

+7,5

Betriebe insgesamt in %

Hotellerie in %

T
>

Schleswig-Holstein

Gemeindegruppen (ohne Camping) Herkunft der Gaste SH Betriebstypen

Ubrige Gemeinden +9,9% Inland +1,4%

Ausland +23 9% Vorsorge-/Rehakliniken +12,6%
usland +23,9%

Heilbdader +4,5% .
Luftkurorte +3,1% Hotellerie +6,4%
Erholungsorte +2,0% Campingplatze +1,9%
Ostseebader +0,4%

Nordseebéder +0,4% Sonstiges Beherbergungsgewerbe* -1,6%

* ohne Camping

Quelle: dwif 2023, Daten Statistikamt Nord, Statistische Landesamter

Modellprojekt Kennzahlen:

Ubernachtungen des touristischen Gesamtmarktes bis August 2023 unter Vorjahr

Im Rahmen des Modellprojektes Kennzahlen des Sparkassen-Tourismusbarometers stellen zehn Modellkommu-
nen monatlich ihre Daten rund um die Meldescheinstatistik und Buchungsentwicklung zur Verfligung. Sie stehen
far rund 43 % (2022) der touristischen Gesamtnachfrage in Schleswig-Holstein und erméglichen somit einen
umfassenden Blick auf aktuelle Entwicklungen einschlieRlich der Betriebe unter 10 Schlafgelegenheiten und ei-
nen Ausblick auf die kommende Saison. Daraus lassen sich kurzfristige Handlungsbedarfe fiir das Marketing und
strategische Entscheidungen ableiten.
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Marktentwicklungen 2023 aus dem Modellprojekt Kennzahlen Schleswig-Holstein

Meldescheinstatistik Januar bis August 2023 ggii. Vergleichszeitraum 2022

» Modellorte insgesamt darunter:
Nordsee -7,2%
Ankiinfte -2,9%  -60.000 Anzahl der Buchungen -9,0% » Ostsee -11.3%
Ubernachtungen -6,3% -845.000 .
gebuchte UN -10,8%
&‘ darunter: Nordsee -2,7% N
Ostsee -10,6% Umsatz -6,6%
Veranderung der Ankiinfte/Ubernachtungen nach Monaten 2023 Veranderung ggi. Vergleichsmonat in 2022
ggu. Vorjahresmonat (in %) (Zeitpunkt der Buchung)
20 gebuchte
s 15,4 B Ubernachtungen Buchungen Ubernachtungen
B Ankinfte
Jan 2023 +7,9% +10,0%
Feb 2023 -13,7% -3,4%
Mrz 2023 -8,1% -9,0%
Apr 2023 -10,4% -23,7%
Mai 2023 -19,9% -24,8%
Jun 2023 -10,9% -13,4%
Jul 2023 -4,3% -20,9%
-20 Aug 2023 -17,2% -17,3%

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug

Veranderung der Ankiinfte/Ubernachtungen nach Modellorten Januar bis August 2023 ggii. Vorjahreszeitraum (in %)

15 W Ubernachtungen
B Ankunfte*
10
4,6
> 2,0
0,9
0 .
-1,9 -
-5
59 -4,4 -4,2
2.9 -6,2 .
0 -8,7-9,0 -9,0 29,0
-10.9 -11,8
-15
-14.6 -16,1
-20
Biisum St.-Peter- Gromitz Insel Sylt  Eckernférde Insel Amrum Dahme Libecker Heiligenhafen Insel
Ording Bucht Fehmarn

Quelle: dwif 2023, Modellprojekt Kennzahlen

Schwidchere Sommersaison 2023 als im Rekordjahr 2022 - insbesondere an der Ostsee

Die Modellorte bilanzierten fiir die Monate Januar bis August 2023 gegeniiber dem Vorjahr bei den Ankiinften
einen Riickgang von -2,9 % und bei den Ubernachtungen von -6,3 %. Dieser Riickgang setzte bereits im Marz
2023 ein und hat sich den Sommermonaten sukzessive fortgefiihrt. Auffdllig ist dabei die unterschiedliche Ent-
wicklung in den beiden Kiistenregionen. Wihrend die Orte an der Nordseekiiste ,nur“-2,7 % bei den Ubernach-
tungen verloren, verfestigte sich der Riickgang bei den Orten an der Ostseekiiste (ohne die groRen Stadte) mit
-10,6 % weiter. Die negative Ubernachtungsentwicklung im Vorjahresvergleich zieht sich durch alle Modellorte
an der Ostsee. Zieht man das Ergebnis der ersten acht Monate 2023 in den Vergleich zum 2019er Niveau, so
lagen die Modellorte bei den Ubernachtungen -3,5 % (Nordsee -3,2 %, Ostsee -3,9 %) unter dem Vor-Pandemie-
Niveau.
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Nach dem Rekordsommer 2022 kénnte dies auch ein Anzeichen dafiir sein, dass sich die Marktsituation der
Kleinstvermieter unter zehn Schlafgelegenheiten wieder nivelliert hat. Denn wdhrend sich die Nachfrage nach
Kleinstvermietern in der Hochphase der Corona-Pandemie tiberdurchschnittlich stark entwickelte, zeichnet sich
nun die Riickkehr zu normalen Reisemustern —insbesondere bei der Wahl der Betriebstypen — ab. So konnten
die Betriebe ab 10 Schlafgelegenheiten die Nachfrage nach dem Pandemie-Knick wieder steigern — die Zeiten
von Nachholeffekten oder ,Ausweichreisezielen* scheinen voriiber zu sein, der Wettbewerb der Destinationen
befindet sich wieder auf Vor-Corona-Niveau. Ebenso kénnte das kiihle Regenwetter in Teilen des Julis und des
Augusts in Kombination mit flexiblen Stornoméglichkeiten zu Ubernachtungsausfillen gefiihrt haben. Durch
die Rahmenbedingungen — Witterung, Konsumzuriickhaltung, Hochsaison mit hohen Preisen — werden sicher-
lich auch weniger Kurzentschlossene nach Schleswig-Holstein gekommen sein. Ein Beleg dieser Thesen wird
allerdings erst maéglich sein, wenn auch die Daten der amtlichen Statistik fiir die Sommersaison 2023 vorliegen.

Starkes Vorjahr und Konsumzuriickhaltung beeinflussen die Entwicklung der Buchungen 2023

Inden 2023er Monaten bis einschlieBlich Augustlag die Anzahl der bei den Modellorten eingegangenen Buchun-
gen 9,0 % unter den Buchungen des Vergleichszeitraums 2022. Die dabei gebuchten Ubernachtungen nahmen
mit -10,8 % die gleiche Entwicklung. Bis auf den Monat Januar sind in jedem Monat 2023 weniger Buchungen
gegeniiber dem Vergleichsmonat im Jahr 2022 eingegangen (Buchungszeitpunkt, nicht Anreisezeitpunkt). Eine
Entwicklung, die nachfrageseitig zunachst auf eine Konsumzuriickhaltung oder wieder verstdrkte Reisen ins Aus-
land zuriickzufiihren ist.

Ein Blick auf die Umsdtze im Jahr 2023 spiegelt die Auswirkung der Preissteigerung gepaart mit der allgemeinen
Konsumzuriickhaltung wider. In den ersten acht Monaten des Jahres 2023 ist der Umsatz um -6,6 % zuriickge-
gangen. Zur Erinnerung: 2022 waren die aus den gebuchten Ubernachtungen resultierenden Umsitze gegen-
tiber 2019 in den Modellorten um gut 14 % gestiegen. Heute, acht Monate spater, spiren die Modellorte das
gestiegene Preisniveau gepaart mit der Konsumzuriickhaltung in ihren Buchungsdaten. Denn die Kombination
aus weniger Buchungen mit gleichzeitig weniger gebuchten Ubernachtungen verbunden mit einem sinkenden
Umsatzist ein Beleg fiir den Fortbestand des in den vergangenen Jahren gestiegenen Preisniveaus. Indizien, die
im Vorjahresvergleich auf ein stabiles Preisniveau hindeuten. Der weithin gestiegene Kostendruck stellt die Ent-
wicklung der Betriebe vor betriebswirtschaftliche Herausforderungen. Wahrend angebotsseitig teilweise weitere
Preissteigerungen notwendig sein kénnten, um die Qualitdt zu steigern und investieren zu kdnnen, scheint die
Zahlungsbereitschaft einiger Gastegruppen unter den derzeitigen Rahmenbedingungen gerade in der Hochsai-
son am Limit angekommen zu sein.

Balance zwischen Kostendruck und Zahlungsbereitschaft finden

Das Hotel- und Gaststattengewerbe war im letzten Jahr zeitgleich mit steigenden Kosten in den Bereichen Ener-
gie, Lebensmittel und Personal konfrontiert, was sich real je nach Betriebstyp — von Vollhotels und Wellnessho-
tels Uber Gruppenunterkiinfte und Ferienzentren bis hin zu autarken und weniger personal- und energieintensi-
ven Betriebstypen wie Ferienwohnungen und Camping — sehr unterschiedlich ausgewirkt hat. Einerseits zéger-
ten Betriebe, ihre Mehrkosten komplett auf Zimmer- oder Speisenpreise umzulegen und setzten eher auf weitere
Einspar- und Optimierungspotenziale. Auf der anderen Seite haben laut dem ifo-Institut Betriebe gegen Ende
des Jahres ihre Verkaufspreise deutlich stdrker erhoht, als es durch die Entwicklung auf der Kostenseite gerecht-
fertigt gewesen ware. Hier besteht das Risiko, dass die Zahlungsbereitschaft von Gasten in Beherbergungsbe-
trieben und in der Gastronomie Uberstrapaziert wird, denn die Gaste sind zwar auf Grund der Inflation bereit,
mehr zu zahlen, aber auch nur begrenzt. Wenn Preis und Leistung in einer Destination aus Kundensicht nicht
mehr zusammenpassen, werden sie nach entsprechenden Alternativen suchen. Hier gilt es fiir die Betriebe, bei
Preissteigerungen sensibel zu agieren, Mehrkosten ehrlich zu kommunizieren und durch Qualitdt einen Mehr-
wert zu bieten. Es braucht eine Balance zwischen den objektiven betrieblichen Anforderungen und der Zahlungs-
bereitschaft der (potenziellen) Gaste.
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Tagesreisen

Ab Herbst 2022 machten sich Inflation und Konsumzuriickhaltung auch bei den Tagesreisen bemerkbar. Letzt-
endlich sank das Tagesreisen-Volumen in Deutschland in den Herbstmonaten des vergangenen Jahres um 10
bis 20 % unter das ,,Normalniveau* vor 2020. Eine Entwicklung, die auch noch im Friihjahr 2023 zu spiiren war.
Speziell im Marz 2023 zeigten sich die Ausflugsaktivitdaten deutlich unter dem Normalniveau. Aus einer seit Ok-
tober 2022 laufend durchgefiihrten Sonderfrage im dwif-Tagesreisenmonitor wissen wir, dass dies vor allem mit
den allgemeinen Kostensteigerungen zu tun hatte. Im Zeitraum Oktober 2022 bis April 2023 wollten rund 43 %
der Deutschen deshalb weniger Tagesausfliige unternehmen als normalerweise. Zusatzlich haben auch Krank-
heitswellen und das Regenwetter dazu beigetragen, dass viele bewegungsorientierte Aktivitdten im Freien, die
klassischerweise hdufig Bestandteil bei Ausfliigen im Friihjahr sind, nicht unternommen wurden. Erst ab Mitte
Mai 2023 und speziell rund um Pfingsten, zeigten die Deutschen wieder hohere Tagesreiseaktivitaten. Die guten
Witterungsverhaltnisse und sicherlich auch ein gewisser Nachholbedarf sorgten dafiir, dass die Werte aus den
Normaljahren zum Teil sogar tUbertroffen wurden. Und auch die weiterhin angespannte Wirtschaftslage hat ein
Stiick weit an Einfluss verloren —im Mai/Juni 2023 geben ,nur“ noch 35 % der Deutschen an, aufgrund der aktu-
ellen Kostensteigerungen weniger Tagesausfliige zu unternehmen. Zum Sommer 2023 (Juli) zeigt sich eine Nor-
malisierung der Kurve — die iberdurchschnittlichen Tagesausflugsaktivitdten aus dem Juli der vergangenen
Jahre konnten nicht mehr erreicht werden. Zum einen sicherlich aufgrund der andauernden Wirtschaftslage, aber
sicherlich auch wegen des durchaus wechselhaften Wetters in weiten Teilen Deutschlands und weil die Menschen
nach Corona wieder verstarkt in den Sommerurlaub reisten. Auch mit Blick auf die Aktivitdten sind die Auswir-
kungen der Wirtschaftskrise weiterhin spirbar: Kostenintensivere Aktivitdten wie Shopping-Ausfliige oder der
Besuchvon Veranstaltungen/Events werden weiterhin seltener als noch vor der Corona-Pandemie unternommen.

Von denim Rahmen der Stimmungsumfrage befragten Touristiker*innen in Schleswig-Holstein berichteten rund
ein Drittel von einer Zunahme der Tagesausfliige im Vergleich mit dem Vor-Pandemie-Zeitraum. Rund 42 % nah-
men zwischen Januar und August 2023 weniger Tagesausfliige wahr. Als Hauptgriinde werden hierfiir das Wetter
sowie eine allgemeine Konsumzuriickhaltung gesehen.

Tagesausflugsintensitdt: Durchschnitt der privaten Tagesausfliige pro Kopfin einerKalenderwoche

rund um Pfingsten 2023

teilweise tiberdurchschnittliche
0

YNV /\/\/\,-

Juli 2023 ,,nur” auf
Normalniveau!

Friihjahr 2023: Weiterhin Zuriickhaltung
bei den Tagesausfliigen!

KW 3 5 7 9 11 18 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51
——=Tagesausfliige Normaljahr Tagesausfliige 2022 ====Tagesausflige 2023 [ Veranderung ggii. Normaljahr
Quelle: dwif 2023, Daten dwif-Tagesreisenmonitor 2023
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