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Betten 2006 - 2015 . Ubernachtungen 2009 - 2015
Index: 2006=100 ¢ Index: 2009=100
150 : 150
140 ; Libben  [EEEREN
130 +20,5% 130
120
120
110
100 110
90 , 100
80 e i 90 4 .
N N N N N N N N N N - N N N N N N N
2 8 8 8 8 8 2 38 38 X 8 S S S = S S
'y < @ O o - N w N [ ° o = N w N w
Lubben Burg Flrstenberg === Brandenburg
Libbenau Templin == Neuruppin Spreewald

4.500 Auslander- Kennzahlen Liibben
abernachtungen

Anteil in Libben 2,3% 4 ‘I

Bettenauslastung Betten je Betrieb P

61,6 % —
19 -

geoffnete
Betriebe

195.000 /83

Ubernachtungenin angebotene
Liibbenin 2015 Betten
. : Saisonverlauf der
Entwicklung Betten & UN in Liibben Ubernachtungen
~ Ubernach- :
Betten = Betten @ Ubernachtungen ey Fino Liibben Libbena Bug
900 250.000 | 18
800 i 16 2\
700 A = - = ...... !.:- 200.000 : 14 / \
w00 Ll l ______ ¢ S 5 ¢ o w N ol = /NN
s0l9—-@ - @ N B N B N BN N 17150000 § 10 | JF Sl M\
i 8
B BN EEE N +100000 i 61 O N\
300 -l—B—HN—B8-BB-BBB - / \
200-m—NB B B B B BB 150000 P4
VRS S B . . e = = - R : ' '
° FEEEEEFTETE:

2006 \)00) \)000 9009 <0 7 <0 > <0 2 2 7 2 2 2 75
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Der Tourismus verbessert die
Infrastrukturausstattung

‘ eines Ortes,
‘ P ... wirkt als Stabilisator

oder gar Motor der
Regionalentwicklung,

Okonomische
Effekte

Attraktivitéts- Dienstl '.
effekte - |
. B, Umsatz &
Eml-cmnwn
_[Gastronomie

mrlgErung
Saisonalitat

Vielfalt H ': -
Gastm:ﬂ:
. . struktur-
effekte effekte

. ansieditingen

_Wmng Reglnnai

wicklung im landlichen Raum

... erhht die o)
Attraktivitat eines Ortes,

und starkt die Standortqualitat
eines Ortes!
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Segment Aufenthaltstage X [J-Tagesausgaben = B
Touristik- und Dauercamping
IE sowie Reisemobilisten* Privat- 0,073 Mio. X 56,2 =
vermieter (< 10 Betten)**
/\ Gewerbliche Betriebe . o _
|—‘| (' 10 Betten; ohne Camping)"V 0,171 Mio. X 1222 B
Tagesreisen 0,4 Mio. X 26,50 =

N -

consulting

ruttoumsatz

4,1 Mio.
20,9 Mio.

10,6 Mio.

GESAMT 0,644 Mio. 35,6 Mio.

%

Bundesministerium f r Wirtschaft und Technologie (B MWi) (Hrsg.): Der Campingmarkt in Deutschland 2009/2010, Berlin 2010; Angaben der Stadt L bben,
L bben (Spreewald) 2016; Erhebungen, Recherchen, Be rechnungen und Plausibilit tskontrollen des dwif, M nchen 2016.
Ausk nfte und Statistiken der Stadt L bben, L bben  (Spreewald) 2016; Erhebungen, Recherchen, Berechnungen und Plausibilit tskontrollen des dwif,
M nchen 2016.
Amt f r Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 2016, Ausk nfte und Statistiken der Stadt L bben, L bben  (Spreewald) 2016.
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Kennzahlen zum Wirtschaftsfaktor in Liibben : Vom Tourismus in Liibben
: profitierende Branchen

Touristische Touristische Beitrag zum :

Aufenthaltstage  Wertschopfung  Volkseinkommen Gesamt 35,6 Mio. €
0,4 Mio. 19,2 Mio. € 6,8 %
Beschaftigtenaqui-
Touristischer Touristische valent eines @
Bruttoumsatz ~ Steuereinnahmen Volkseinkommens
17,7 Mio. €

35,6 Mio. € 3,3 Mio. €

Quelle: dwif 2016

Verteilung der Umsitze nach Branchen (Ubernachtungsgaste versus Tagesreisen)

. in Liibben
Ubernachtungsgaste 25,0 Mio. € Tagesbesucher 10,6 Mio. €

22

Gastgewerbe

Einzelhandel T

@ Dienstleistungen

Verteilung der touristischen Aufenthaltstage und ihre Umsatzwirkungen in Liibben

Aufenthaltstage 0,644 Mio. Umsatze 35,6 Mio. €

1.3% I-E Touristik- und Dauercamping LS80
26,6% sowie Reisemobilisten, Privatvermieter (<10 Betten)

Fa N 58,7%

=
62,1

Tagesreisen 29.8%
C %¢ #
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1. Umsatzstufe 2. Umsatzstufe
direkieg%sE;;]iI;?mmen indirekstiyegs’azgkommen
1 J
v
Relativer Beitrag zum touristischer Einkommensbeitrag
Prim reinkommen e insgesamt
6,8 % 19,2 Mio.

Wobher die Vorleistungen im Rahmen dieser 2. Umsatzstufe bezogen werden (z.B. umliegende St dte und Bun desl nder, restliches Deutschland, Ausland)
kann ohne detaillierte Erhebungen nicht ermittelt werden.
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Der Tourismus ist ein wichtiger Die Tourismus- und Freizeitwirtschaft ist ein wichtiger Stand- ! Zufriedenheit mit der
Wirtschaftsfaktor fiir Liibben. : ortfaktor fiir die Ansiedlung von Unternehmen aus anderen i touristischen Entwicklung
Stimme voll zu 74,3% : Branchen. stimme nicht zu _kann ich nicht ' der letzten 5 Jahre
Stimme zu 24,8% i A SEMEER O i @29
................................................... Stimmeznveniger \ s“’"g"fg:}j” = Wie sehen Sie die touristische
. . i 17,5% ' i Entwicklung von Liibben in
Eine Stdrkung des Tourismus i den kommenden fiinf Jahren?
erhoht die Lebensqualitét fiir die : -
Liibbener Bevélkerung. 23,0
Stimme voll zu 47 0% :
i stimme zu i 1= sehrzufrieden bis
Stimme zu 350% § 39,2% i 6= volig unzufrieden
P T T T T T T T T T T T T T T T I T T I L I I T I I I I P e T L P P P P e T T LR L P e L L L L PP LPEPELETELPETE: P

Politik und Verwaltung unterstiitzen den Tourismus : Sagen Sie uns bitte, welche Begriffe bzw. Bilder Sie spontan mit Liibben
entsprechend seiner Bedeutung fiir Liibben. i verbinden. — ungestutzt —

kann ich nicht .
beurteilen 8,1%  stimme voll zu 1

12,1% 2. si
o i (Mitten im) Schlossinsel
Spreewald|  LUbben
stimme zu |
42,0% :

stimme nicht zu 5.
11,1% Paul
Gerhardt

stimme weniger
zu 34,3%

Welche der folgenden Begriffe/Bilder verbinden Sie am stérksten mit Liibben? — gestutzt —
1. Kahn fahren 5. Gurken 9. Ruhe 13. Wandern
2. Spreewald 6. Radfahren 10. Gesundheit/Kur 14. Wellness
3. Schlossinsel 7. Wasser 11. Kultur
4. Natur 8. Paul Gerhardt ~ 12. Angeln
C %¢é E & W1+
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(zentrale)Lage im Verkehrsbelastung
Spreewald Radwege
h| ) | Wenig Angebote fr junge Leute
SC ossinse Natu r/Landschaft Schlechtwetter- und Winterangebote
Spreewald |nnenstadt Angebote fr den Abend
Gastronomieangebot (Qualit t, Vielfalt und ffnungs zeiten)
Kahn fahren Kein Massentourismus Beschilderung
Kultur W (zu geringes) Beherbergungsangebot
Radwege Spreelagune asser
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lagesgaste 39,8 % Wassertourismus B
78,8
GroReltern mit Enkeln 37,9% o

=

Gibt es Angebote, die Sie im Tourismus-/
Freizeitbereich in Libben vermissen?

Im Freizeitbereich 51,1%
Im Gastronomiebereich 46,8%

Im Veranstaltungsbereich 42,6%
Im Kulturbereich 31,9%
Im Sport- und Aktivbereich 27,7%

Im Gesundheits-/Kur-/Wellnessbereich 27,7%

Im Beherbergungsbereich 18,1%

! L+<M

A Top 10

&

Kapazit t der Beherbergungsbetriebe 2,03
Qualit t der Beherbergungsbetriebe 2,06
Verkehrsanbindung (Bahn/Bus) 2,07
Familienfreundliche Angebote 2,10
Attraktivit t Stadtbild 2,11
Verkehrsanbindung (Stra e) 2,12

Image als Tourismusdestination 2,12

Wander-/Spazierwege 2,1.

“rztliche Versorgung 2,18

% & E &

Attraktivit t der Landschaft 1,64

Gesundheits-/Wellnesstourismus
Reisen fur Alle/Barrierefreies Reisen
Baden/Strand

Kulinarik

Einkaufen/Shopping

Wandern/Nordic Walking I, 53,7
Seminar-/Tagungstourismus NN 38,3
Bildungsurlaub [N 35,8
Reittourismus I 27,7

Ergédnzungs-
themen

Was wiinschen Sie sich fiir Angebote?

Schwimmbad/

T Indoor-/Schlechtwetter-

angebote

Mehr Angebote fur
Familien/Kinder
Events auf
der Schlossinsel

Veranstaltung/Kultur

Freizeit

W

*Woo1+
$ 7 .
$ ? #
# 9 -
9 & : > C
[ 8> &
9 "

7
MS$ §

Schlechteste 10 A

(QKooperation mit Gesundheitswesen 2,89

Kooperation der tour. Leistungstr ger 2,92

Kooperation mit der TMB 3,00
Kooperation Tourismus-Einzelhandel 3,00
Kooperation Tourismus-Wirtschaft 3,02
ffentliche Toiletten 3,04
Wellness-/Sch nheitsangebot 3,06
Kooperation mit TV Spreewald e.V. 3,13
:

Kooperation Tour.-Politik/Verwaltung 3,16

Allwetterangebot 3,27

WL+

76,0
73,7

Familienhotel

Angebote mit
4-Sterne-Niveay

Beherbergung

(Cocktail)Bar

Guter ltaliener

Abendangebote,
verbesserte OZ

Gastronomie

% 4
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Vorantreiben der touristischen Produktentwicklung
Marketing und Kommunikation/Werbung
Beitrag zur Fachkr ftesicherung
Innenmarketing/Vernetzung der touristischen Akteure
Qualit tsmanagement/-entwicklung von touristischer Infrastruktur
Beachtung von Nachhaltigkeitsaspekten im Tourismus
Qualifizierung von Leistungstr gern
Ausbau von Vertriebsaktivit ten
Information ber Trends, Einleitung von Innovations prozessen

(Innovationsmanagement)

Unternehmensnachfolge

Bereitstellung von Daten und Kennzahlen (Marktforschungserkenntnisse,

Zielgruppenbed rfnisse)
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0
= sehr gro er Handlungsbedarf = gro er Handlungsbedarf
C %¢& E & *Wo1+
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Knapp ein Viertel der G ste k nnte
Die Hauptm rkte sind die 19 % der Befragten waren bereits sich vorstellen, L bben und seine
Nahm rkte. (Berlin, Brandenburg, einmal vorher in L bben, 26 % Umgebung auch im Winter
Sachsen) sogar mehrmals. speziell zum Jahreswechsel oder
zu Weihnachten zu besuchen.
Knapp d_|e iR E Befragten Die G ste wollen Erholung/Natur,
reiste mit dem Partner, weitere
S Neues Entdecken aber auch Kultur.
19 % als Familie mit Kindern.

Die Hauptinformationsquellen f r

Reisen nach L bben waren Die Landschaft sowie das Flair der
Empfehlungen von Stadt gefallen den Besuchern am
Freunden/Verwandten sowie das Besten. l

Internet. -
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