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Phase 1: Bestandsaufnahme 
und SWOT-Analyse

Phase 2:
Konzeption und Strategie

Bürgerbefragung



 

Quelle: dwif 2016, Daten Statistikamt Nord

Bettenverteilung im Ort 

79%

14%

5%
1%

1% keine Zuordnung erfolgt
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Entspannung

Abstand zum Alltag

Sonne, Wärme

Spaß, Vergnügen

Natur erleben

Genuss

Neue Eindrücke

Gesundheit

Leichter Sport

Entdeckung/Risiko

Intensiver Sport
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Betriebsstruktur vor Ort
Min. 1 als familien- / kinderfreundlich zertifizierter Übernachtungsbetrieb
Min. 1 als familien- / kinderfreundlich zertifizierte Freizeiteinrichtung
Min. 1 als familien- / kinderfreundlich zertifizierter Gastronomiebetrieb

Information und Buchung
Umfassende Print-Information zu den Familienangeboten (Imagebroschüre, Gastgeberverzeichnis)
Kennzeichnung von familienorientierten Betrieben im Gastgeberverzeichnis
Eigener Internetauftritt der Tourist-Information mit Familienangeboten in Wort und Bild
Versand von angefragter Information und ggf. Buchungsbestätigung innerhalb eines Werktages
Zusätzliche Infos nach Interessen und Veranstaltungsinfos aus dem Gebiet nach Wunsch (aktiv anbieten)

Einrichtung der Touristinformation (TI)
Kinderaufenthalts- oder Spielbereich in der TI oder in unmittelbarer Nähe (bis 100m Entfernung)
Das öffentliche WC der TI oder in der Nähe (bis 100m Entfernung) verfügt über Toilettenaufsatz und Hocker sowie eine 
Wickelmöglichkeit
Steckdosen in der TI sind dauerhaft gesichert
Die TI ist als rauchfreie Zone gekennzeichnet

Information während Aufenthalt und Programm

Infos in der TI zu Fahrrad-, Sportgeräte-, Kinderbuggy- und Rückentragesitz- sowie Spiele- bzw. Bücherverleih
Infos in der TI zur ärztlichen Versorgung vor Ort
Hinweise auf das Kinder- und Familienprogramm als Aushang, Printmedium und im Internet
Kinderbetreuung am Ort in der Hauptferienzeit min. 2x pro Woche 2 Stunden
Mindestens 4 regelmäßige Programmpunkte für Familien oder Kinder, durchgeführt von geschulten Fachkräften (Kommune 
muss nicht Veranstalter sein; zumindest zu den Hauptferienzeiten) Beispiele: Reiten, Basteltreff, Kinderkino, Animation, 
Lagerfeuer)

Sicherheit & Sauberkeit im öffentlichen Spiel- und Freizeitbereich

Familienorientierter, gepflegter Gesamteindruck der Gemeinde
Grünanlagen, Gewässer, Badestellen und Strandbereich (soweit vorhanden) sind kinderfreundlich, gepflegt und unfallsicher
Familienfreundliches touristisches Leitsystem am Ort bezüglich Unterkünfte, Attraktionen, Freizeit und 
Verkehrseinrichtungen, etc. für PKW, Radfahrer und Fußgänger

Spielplätze

Öffentliche Kinderspielplätze sind von Parkplatz- und Straßenverkehr gesichert und abgeschirmt
Öffentlich zugänglicher Spielplatz, min. 5 unterschiedliche Spielelemente
Rasenfläche/ Multifunktionsfeld (für Fußball, Volleyball oder dgl.)
Kindergerechte Sicherheit & Sauberkeit der kommunalen Spielplätze und Freizeitanlagen

Qualität und Tourismuspolitik / Vermarktung

Leitbild, Marketingstrategie oder Tourismuskonzept des Ortes beinhaltet die Zielgruppe Familien
TI �Q�D�F�K���ÄServiceQualität �'�H�X�W�V�F�K�O�D�Q�G�³���6�W�X�I�H���,���]�H�U�W�L�I�L�]�L�H�U�W�����L�G�H�D�O�H�U�Z�H�L�V�H���4-Stadt
TI ist mit der i-Marke des DTV ausgezeichnet
Regelmäßige interne Qualitätssicherung (z. B. durch Gästebefragungen mit schriftlicher Auswertung und entsprechenden 
Maßnahmen)
Regelmäßige Teilnahme an themenrelevanten Schulungen (nachweislich 1x pro Jahr, mindestens ein Mitarbeiter)



http://dwif/










 

 



Folie 37

Mögliche Standorte für SpielplätzeB
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http://www.werfenweng.eu/
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Angaben in %

n=175

n=164

n=175

n=175

n=139

18,8

9,5

28,3

27,5

42,4

37,5

18,9

43,3

47,5

25,9

36,0

31,1

20,1

22,1

20,9

Angaben in %

n=255

n=253

n=254

n=254

n=240

Frage 1: Wie bewerten Sie das Angebot in Großenbrode bezogen auf folgende Aspekte? 

Ortsbild

Freizeit- und Kulturangebot

Gastronomie

Einzelhandel (u.a Lebensmittel und 
sonstiger Einzelhandel)

Unterkünfte / Beherbergungsbetriebe

Keine EinwohnerEinwohnerEinwohner Keine Einwohner

35,1

18,7

29,9

24,1

47,1

54,9

39,0

46,3

20,1

12,1

23,3

18,2

16,6

34,8 16,2 16,7

1 2 3 4 5 6Schulnotensystem:



erholsam56,8%

dörflich66,2%

bodenständig41,2%lebenswert47,8%

gastfreundlich38,7% traditionsbewusst33,3%

maritim43,2%

sicher36,7

sympathisch32,0%gemütlich33,1%

ländlich57,6%

dörflich(52,7%)
gastfreundlich(58,6%)

sauber(50,4%)

gemütlich(55,9%)sympathisch(52%)

bodenständig(33,6%)

lebenswert(39,5%) sicher(38,3%)

ländlich(40,2%)

maritim(33,6%)

erholsam(81,3 %)



18,5

16,8

32,9

63,1

60,2

27,0

29,6

44,1

26,2

13,9

18,6

34,5

35,0

16,9

40,8

27,6

22,8

23,9

Stimme voll zu Stimme zu Stimme weniger zu Stimme nicht zu

29,0

25,3

31,3

61,3

70,2

33,3

36,0

43,5

25,2

8,8

37,0

31,2

19,5

40,3

19,9

20,0

23,9

n=159

n=162

n=163

n=169

n=159

n=163

Angaben in %

Der Kontakt mit den Urlaubern ist 
entspannt und freundlich

Einwohner sind ggü. Urlaubern 
aufgeschlossen und gastfreundlich

In der Saison kommen zu viele Gäste nach 
Großenbrode

Das Tourismusangebot in Großenbrode
sollte erweitert werden

Das vorhandene Tourismusangebot sollte 
qualitativ aufgewertet werden

In Zukunft sollten mehr Gäste nach 
Großenbrode kommen

Angaben in %

n=238

n=245

n=216

n=250

n=238

n=246

Keine EinwohnerEinwohner Keine EinwohnerEinwohnerEinwohner Keine Einwohner

Segeln

Strand

Wandern

Natur

Kur

Maritime Atmosphäre (z.B. Hafenflair, 
Flanieren am Wasser)

37,3

51,0

41,6

41,7

35,9

43,6

33,3

24,8

24,2

51,8

40,8

45,2

51,7

46,2

48,6

50,1

50,4

35,1

42,9

14,8

15,0

23,0

41,5

29,2

16,7

optimal gut ein wenig gar nicht

Angaben in %

n=170

n=155

n=172

n=154

n=166

n=150

n=158

n=173

n=173

n=138

47,5

38,7

32,6

42,7

22,4

42,0

37,7

38,0

15,0

27,3

44,3

46,8

47,8

49,0

53,9

51,2

48,5

38,6

28,5

49,4

13,3

15,2

19,8

13,4

19,9

45,1

20,9

Angaben in %

n=255

n=178

n=232

n=231

n=249

n=193

n=173

n=241

n=250

n=171

Surfen

Radfahren

Gesundheit

Wellness

Keine EinwohnerEinwohner Keine EinwohnerEinwohner Keine EinwohnerEinwohnerEinwohner Keine Einwohner



Sind Sie männlich oder weiblich?

Wie alt sind Sie?

Sind Sie im Tourismus tätig?


