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DER BEREICH DER OLDENBURGISCHEN INDUSTRIE-

UND HANDELSKAMMER

Die Deutschen sind nicht nur ,Reiseweltmeister*innen“ - Deutschland ist, gemessen an den Uber-
nachtungszahlen, auch das beliebteste Reiseland in Europa. Nicht nur attraktive Grof3stadte tragen
mit ihren zahlreichen touristischen Attraktionen, ihren hochkaratigen Messen, Ausstellungen und
Veranstaltungen sowie ihrer florierenden Wirtschaft maf3geblich zur touristischen Attraktivitat
Deutschlands bei. Besonders auch das von kleineren Stadten gepragte Umland, die vielfaltigen Na-
turlandschaften aber insbesondere auch die Kiistenregionen mit abwechslungsreichen Angeboten
rund um das (Er-)Leben in der Natur steuern wesentlich dazu bei, dass Deutschland als Reiseziel so
geschatzt wird.

Der Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer profitiert von der touristischen
Nachfrage in nicht unerheblichem Maf3e. Der sich westlich von Bremen von Nord nach Stid erstre-
ckende Bezirk zeigt sich vielfaltig. Wahrend die Kistengebiete im Norden zahlreiche Urlauber zum
Strandurlaub anlocken, bieten landeinwarts verschiedene Erholungsgebiete, Outdoor-Angebote
aber auch kulturelle Sehenswurdigkeiten Anlass zum Besuch in der Region.

Doch wieviel Tourismus findet vor Ort wirklich statt und welche 6konomischen Effekte sind damit
verbunden? Diese und weitere Fragen rund um den Tourismus im Bereich der Oldenburgischen

Industrie- und Handelskammer beantworten wir Ihnen auf den folgenden Seiten.
T SSEEE—

Abb. 1:  Ubersichtskarte fiir den Bereich der Oldenburgischen
Industrie- und Handelskammer
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Die Ergebnisse der Studie beruhen auf dem Nachfragejahr 2019. Hierflr wurden die Ergebnisse
der einzelnen Teilregionen des Bereichs der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer auf-
summiert. Die Oldenburg Tourismus und Marketing GmbH hat bereits im Jahr 2019 eine Studie
zum Wirtschaftsfaktor Tourismus flr die Stadt Oldenburg mit Datenbasis 2018 erstellen lassen.
Auf Wunsch des Auftraggebers wurde von einer Neuberechnung fir das Jahr 2019 abgesehen und
die Daten der vorliegenden Studie fir Oldenburg herangezogen. Allen anderen Landkreisen und
kreisfreien Stadten liegt das Bezugsjahr 2019 zugrunde.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer 2019 Seite 5
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. DEFINITION TOURISMUS -
WAS WIRD ALLES DAZUGEZAHLT?

DEFINITION TOURISMUS

Im Sinne der Welttourismusorganisation werden unter Tourismus
« alle Aktivitaten von Personen,
» die an Orte auBerhalb ihrer gewohnten Umgebung reisen,
« sichdort zu Freizeit-, Geschafts- oder bestimmten anderen Zwecken (z. B. Kur)
» nichtlanger als ein Jahr ohne Unterbrechung aufhalten

verstanden.

Abb. 2:  Definition Tourismus

|7 TOURISMUS ]

TAGESREISEN

Quelle: dwif 2020 nach UNTWO 1995

Bevor ndher auf die wirtschaftlichen Effekte des Tourismus im Bereich der Oldenburgischen In-
dustrie- und Handelskammer eingegangen wird, soll zunachst die Frage beantwortet werden, wel-
che Segmente zur touristischen Nachfrage zéhlen. Grundsatzlich ist eine Unterscheidung zwischen
Tages- und Ubernachtungsgasten vorzunehmen. Als wichtigste Marktsegmente kristallisieren sich
folgende Nachfragegruppen heraus:

Tagestourismus

Die Tagestourist*innen sind rein mengenmafig betrachtet das mit Abstand wichtigste touristische
Marktsegment in Deutschland. Zu den Tagesreisen vom Wohnort liegen jedoch keinerlei statisti-
sche Erhebungen seitens der Amter vor.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer 2019 Seite 6



dwiF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

DEFINITION TAGESTOURISMUS

Tagesausflug = Verlassen des Wohnumfeldes (ohne Ubernachtung)
« ohne Fahrt zu Arbeitsplatz / Schule
» ohne Einkaufsfahrt fir taglichen Bedarf

» ohneregelmaRige Routineaktivitaten (z. B. Verein, Arztbesuch, Behorde, Gottesdienst)

Tagesgeschéftsreise = geschaftliche Aufgaben auBerhalb der Arbeitsplatzgemeinde (ohne
Ubernachtung)

« ohne Fahrten zum stéandigen oder wechselnden Arbeitsplatz

» ohne Fahrten innerhalb der Arbeitsplatzgemeinde

Eine Mindestdauer oder -entfernung ist bei der Abgrenzung des Tagestourismus nicht festgelegt.
Abschneidegrenzen von 50 km Mindestentfernung, wie sie in vielen anderen Untersuchungen zum
Tagestourismus zugrunde gelegt werden, wiirden die Realitat nur sehr unvollstandig widerspiegeln

und grof3e Teile der Nachfrage unberlcksichtigt lassen.

Das Wohnumfeld ist in der Regel mit der Gemeindegrenze gleichzusetzen. Bei GroRstadten (mit
deutlich mehr als 100.000 Einwohner*innen) kann in Ausnahmefallen auch das Verlassen des je-
weiligen Stadtbezirkes als Ausflug zahlen, sofern dies von den Befragten als Ausflug empfunden

wird und obigen Kriterien entspricht.

Der Tagesgeschaftsreiseverkehr umfasst alle Ortsveranderungen zur Wahrnehmung geschaftli-
cher Aufgaben, die Gber den Arbeitsort hinausflihren. Fahrten innerhalb der Arbeitsplatzgemeinde
und zum standigen oder wechselnden (z. B. Montage) Arbeitsplatz haben keine touristische Rele-

vanz' und bleiben daher unberticksichtigt.

' Detaillierte Informationen zur Erhebungs- und Analysemethodik mit Blick auf den Tagestourismus lesen Sie in der Studie , Tagesrei
sen der Deutschen” (dwif-Schriftenreihe Heft 55, Minchen 2013)
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Ubernachtungstourismus

Bei der Ubernachtungsnachfrage aus dem In- und Ausland werden folgende Segmente ber(icksich-
tigt:
« Gewerbliche Beherbergungsbetriebe (Betriebe mit mindestens 10 Betten?) aus der amtli-
chen Beherbergungsstatistik einschlief3lich der Betriebsarten Hotels, Hotels garnis, Gast-
hofe, Pensionen, Hitten und Jugendherbergen, Erholungs-/Ferien-/Schulungsheime und

Boardinghauser, gewerbliche Ferienwohnungen/-hduser/-zentren sowie Vorsorge- und
Reha-Einrichtungen

o Privatvermietung und Kleinbeherbergungsbetriebe (vor allem Ferienwohnungen und Privat-
zimmer mit weniger als 10 Betten)

o Touristik- und Dauercamping sowie Reisemobilisten auf3erhalb von Campingplatzen

Die Ubernachtungsgéste werden unabhangig von den zugrunde liegenden Reisemotiven erfasst,
egal ob sie privat oder geschaftlich unterwegs sind. Bei den Beherbergungsstatten werden vom
Top-Hotel Gber Schulungsheime, Jugendherbergen, Campingplatze bis zur Privatvermietung alle
Betriebstypen erfasst.

Diese Abgrenzungen entsprechen den definitorischen Vorgaben der Welttourismusorganisation
und werden infolgedessen auch den nachstehenden Berechnungen zu Grunde gelegt.

Daruber hinaus wurden auf Wunsch des Auftraggebers auch Marktsegmente in der vorliegen-
den Studie berlcksichtigt, die nicht in allen Teilregionen erhoben wurden. Dabei handelt es sich
um:

« Ubernachtungen in Freizeitwohnsitzen und Sportboothéafen, welche nur im Landkreis
Wesermarsch vorliegen und im Folgenden den Ubernachtungen in Privatquartieren zu-
gerechnet sind.

« Ubernachtungen durch Verwandte, Bekannte und Freunde in den Privatwohnungen der
Einheimischen (VFR), welche nur fir den Landkreis Wesermarsch und fir die Stadt
Oldenburg ausgewiesen wurden.

2 Die amtliche Statistik hat im Jahr 2012 die MindestgroRe der zu erfassenden Betriebe von 9 auf 10 Betten erhoht. Ein Zeitvergleich

zu friheren Untersuchungen ist daher nur mit Einschrankungen moglich.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer 2019 Seite 8



dwiF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

WIE ERFOLGT DIE DATENANALYSE?
Tourismus ist eine typische Querschnittsbranche, die jedoch leider statistisch nicht eigenstandig
erfasst wird. Wahrend auf nationaler Ebene sowie fUr einzelne Bundeslander sog. Satellitenkonten
der Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung erstellt wurden, sind derartige Detailanalysen auf regi-
onaler- oder gar kommunaler Ebene aus methodischen Griinden nicht moglich. Tourismus wird

nicht als eigenstandiger Wirtschaftszweig in der Wirtschaftsstatistik erfasst und daher sind fur die
Berechnungen komplexe Analysen erforderlich.

Far die Bestimmung der wirtschaftlichen Effekte des Tourismus im Bereich der Oldenburgischen
Industrie- und Handelskammer wurden unterschiedliche Quellen herangezogen:

Sonderauswertungen?®

o dwif-Grundlagenstudie ,Tagesreisen der Deutschen” und Sonderauswertungen des
dwif-Tagesreisenmonitors

« dwif-Grundlagenstudie zu den Ausgaben der Ubernachtungsgiste in Deutschland
o Deutschlandweite Gastebefragung ,Qualitdtsmonitor Deutschland-Tourismus®

» dwif-Betriebsvergleiche flr Hotels und andere Betriebe des Gastgewerbes

o dwif-Untersuchung zum Campingmarkt in Deutschland

o Sparkassen Tourismusbarometer

Hintergrundinformationen

o Literaturrecherchen allgemeiner touristischer Publikationen

« Amtliche Statistik (z. B. Beherbergungsstatistik, Kapazitatserhebung, Umsatzsteuerstatistik,
Einwohnerstatistik)

o Unterkunftsverzeichnisse, Prospekte, Websites
« Untersuchungen, Studien sowie weitere Zulieferungen des Auftraggebers

» sonstige Informationsmaterialien

3 Mehr Informationen zu diesen Studien finden Sie auf https://www.dwif.de/infopool.html.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer 2019 Seite 9
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V. TOURISTISCHE NACHFRAGE IM

BEREICH DER OLDENBURGISCHEN INDUSTRIE- UND
HANDELSKAMMER 2019

Im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer wurden insgesamt rund 53,139
Mio. Aufenthaltstage im Jahr 2019 verzeichnet - das entspricht rund 145.590 touristischen Auf-
enthalten pro Kalendertag. Davon entfallen 77,2 Prozent auf Tagesbesucher und 22,8 Prozent auf
Ubernachtungsgaste.

1. Ubernachtungstourismus im Bereich der Oldenburgischen Industrie-
und Handelskammer 2019

Insgesamt fanden in 2019 rund 12,139 Mio. Ubernachtungen in gewerblichen und privaten Beher-
bergungsbetrieben, auf Campingplatzen sowie bei Verwandten und Bekannten statt.

1.1 Ubernachtungstourismus gegen Entgelt in den Beherbergungsbetrieben

Davon wurden in den verschiedenen entgeltpflichtigen Ubernachtungsbetrieben etwas mehr als
10,639 Mio. Ubernachtungen getitigt.

In Realitdt ist von einem hoheren Wert auszugehen. Freizeitwohnsitze (touristisch genutzte Zweit-
wohnsitze) und Ubernachtungen auf Bootsliegeplatze kénnen nur Giber umfangreiche Primarerhe-
bungen quantifiziert werden, die nicht Bestandteil der Studie waren. Fir den Landkreis Weser-
marsch liegen diese Daten bereits vor und flieRen daher auf Wunsch des Auftraggebers in die Be-
rechnung mit ein.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer 2019 Seite 10
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Abb. 3:  Verteilung der Ubernachtungen im Bereich der
Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer gegen Entgelt
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Quelle: dwif 2022, Landesamt fiir Statistik Niedersachsen 2022

Eine Differenzierung nach Unterkunftsarten verdeutlicht die Schwerpunkte:

« Gewerbliche Beherbergungsbetriebe mit 10 oder mehr Betten: rund 5,0 Mio. Ubernachtun-
gen

o Touristik-/Dauercamping sowie Reisemobilisten auf3erhalb von Campingplatzen: rund
2,5 Mio. Ubernachtungen

« Privatvermietungs-, Ferienwohnungs- und Kleinbeherbergungsmarkt*: rund 3,2 Mio. Uber-
nachtungen

Touristische Nachfrageentwicklung in gewerblichen Beherbergungsbetrieben

Ein Blick auf die Ubernachtungszahlen der gewerblichen Betriebe (sowie weitere touristische
Kennziffern) der letzten Jahre lohnt sich, um die aktuellen Zahlen besser einordnen zu kdonnen.

4Inkl. Ubernachtungen auf Bootsliegeplatzen und Freizeitwohnsitzen im Landkreis Wesermarsch

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer 2019 Seite 11
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Abb. 4:  Tourismus im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer
in den letzten sieben Jahren

Touristische Kennziffern von 2015 bis 2021 (Index= 2015)
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Quelle: dwif 2022, Landesamt fir Statistik Niedersachsen 2022

Bis 2019 standen die Vorzeichen der touristischen Nachfrageentwicklung im Bereich der Olden-
burgischen Industrie- und Handelskammer gut, und im Jahr 2019 konnten so viele Ubernachtun-
gen registriert werden, wie nie zuvor. Dies entspricht auch dem allgemeinen Deutschlandtrend.
Im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer sticht die Gberdurchschnittliche
Entwicklung der Ubernachtungszahlen ausléndischer Gaste seit 2017 ins Auge, bedingt durch
mehr Anklnfte und einer ldngeren Aufenthaltsdauer. Der starke Einbruch bei den auslandischen
Gasteninden Jahren 2020/2021 ist den Einreiserestriktionen im Rahmen der Corona-Mafsnah-
men geschuldet. Die Auslander, die dennoch zu Gast im IHK-Bezirk waren, blieben mit durch-
schnittlich 3,6 Nachten so lange wie noch nie zuvor.

Auch bei den Inldndern macht sich in den Coronajahren die stark gestiegene Aufenthaltsdauer be-

merkbar.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer 2019 Seite 12
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I ——

Abb. 5:  Ausgewadhlte touristische Kennziffern flr den Bereich der Oldenburgischen Industrie-
und Handelskammer

Touristische Kennziffern von 2015 bis 2021 (Index= 2015)

120 Aufenthaltsdauer
115

110

105 Betriebe
Betten
100 Betriebsgrole

95
90
85
80
75

70
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Auslastung

Quelle: dwif 2022, Statistisches Landesamt Niedersachsen 2022

Demgegenliber steht die wegen der Coronamafsnahmen stark eingebrochene Auslastung, welche
im Rekord-Tourismus-Jahr 2019 mit 29,9% noch so hoch wie nie zuvor war.

In den Vor-Coronajahren konnte bis 2019 ein Zuwachs an Betrieben verzeichnet werden, welcher
zunachst jedoch zu einer Abnahme der durchschnittlichen BetriebsgrofZe fihrte. Die absolute Bet-
tenzahl stieg in den Jahren 2017 bis 2019 wieder leicht an.

SchlieSungen von Betrieben - und hier auch vermehrt die kleinen - blieben in den Corona-Jahren

nicht aus, im Vergleich zu 2015 zeichnet sich flrs Jahr 2021 dennoch ein leichtes Plus bei der An-
zahl der Betriebe und Betten ab.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer 2019 Seite 13
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Auslandsnachfrage im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskam-
mer

Der Anteil von auslandischen Gasten an allen Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben beluft
sich auf 6 Prozent im Jahr 2019. Wie bereits oben beschrieben haben sich die Ubernachtungen der
Auslander seit 2017 stark positiv entwickelt, was am Zuwachs an der absoluten Zahl der Auslander
(+11 Prozent) aber auch an deren gestiegener Aufenthaltsdauer - 2,8 Nachten (2015) auf 3,0
Nachte (2019) - liegt.

Die auslandische Nachfrage im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer setzt
sich aus einer Vielzahl von Quellmarkten zusammen. Der europdische Markt ist dabei mit einem
Anteil von 92,6 Prozent der bedeutsamste - allen voran kommen mit Abstand die meisten Gaste

aus den benachbarten Niederlanden gefolgt von Polen.
L —

Abb. 6:  Wichtigste Herkunftslander & -regionen der auslandischen Gaste
im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer 2019
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Quelle: dwif 2022, Daten Statistisches Landesamt Niedersachsen 2022
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1.2 Verwandten- und Bekanntenbesuche: Ubernachtungen in den Privathaus-
halten der Einheimischen

Bei den Verwandten-/Bekanntenbesucher*innen handelt es sich um Géste, die in den Privat-
wohnungen von Freund*innen oder Verwandten in der Regel unentgeltlich Gibernachten. Die
GroRenordnung dieses Segmentes ist nicht zu unterschatzen.

Diese Tourist*innen sind fir nahezu alle Dienstleistungsanbietenden und auch fir den Einzelhan-
del eine wichtige Kundschaft, lediglich Beherbergungsbetriebe profitieren von dieser Klientel bis-
lang nicht.

Dadieses Marktsegment von keiner Statistik erfasst wird, sind reprasentative Haushaltsbefragun-
gen notig, um Uber die Gastgeber*innen Angaben zum Volumen dieses Segmentes zu erhalten. Fur
diese Studie zum Wirtschaftsfaktor Tourismus im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und
Handelskammer liegen diese Daten nur fur den Landkreis Wesermarsch und die Stadt Oldenburg
vor. Auf Wunsch des Auftraggebers wurde daher dieses Segment in diesen Teilregionen mitberick-
sichtigt.

Auf der Basis aktueller Einwohner*innen- und Haushaltszahlen war es moglich, die erhobenen
Strukturwerte und das Nachtigungsvolumen hochzurechnen. Insgesamt fanden in der Stadt Olden-
burgim Schnitt 10,7 Ubernachtungen je Haushalt und Jahr® und im Landkreis Wesermarsch 12,1
Ubernachtungen je Haushalt und Jahr statt. Das sind zusammengefasst rund 1,5 Mio. Ubernach-
tungen in den Privathaushalten in der Stadt Oldenburg und im Landkreis Wesermarsch.

Setzt man im Rahmen einer Szenariorechnung rund 10 Ubernachtungen je Haushalt und Jahr im
gesamten Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer an, so ergaben sich rund 5
Millionen VFR-Ubernachtungen im gesamten Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Han-
delskammer; ein Nachfragevolumen, das erhebliche 6konomische Relevanz besitzt.

5> Daten fiir die Stadt Oldenburg stammen aus dem Jahr 2018

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer 2019 Seite 15
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2. Tagestourismus im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Han-
delskammer 2019

Methodisches Vorgehen

Seit den 1980er Jahren erstellt das dwif in unregelmaligen Abstanden Grundlagenuntersuchun-
gen zu den , Tagesreisen der Deutschen®.

Seit 2016 fuhrt das dwif zudem bundesweit ein kontinuierliches Tagesreisenmonitoring durch, um
stets aktuelle Nachfragezahlen und Hinweise zum Ausgabeverhalten der Tagesgaste zu erhalten.

Im Rahmen dieser Online-Panel-Primarerhebung werden pro Jahr rund 16.000 Deutsche zu ihrem
Tagesreiseverhalten befragt. Jede Woche wird das Tagesreiseverhalten der letzten Woche erho-
ben. Hierbei sind alle Tagesreisen (Tagesgeschéftsreisen und Tagesausfliige sowohl Gber als auch
unter 50 Kilometer) erfasst. Die Ergebnisse werden mit den Strukturen der Grundgesamtheit ge-
wichtet und hochgerechnet.

Dieses Vorgehen garantiert eine verlassliche Quantifizierung der Tagesgaste. Diese Quantifizie-
rung wird durch umfangreiche zusatzliche Plausibilitatstests erganzt. Fur diese Kontrollen werden
u. a. Gastezahlen von Freizeit- und Kultureinrichtungen sowie Veranderungen der Bevolkerungs-
zahlen und Angaben der Umsatzsteuerstatistik herangezogen.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer 2019 Seite 16
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Tagestourismus im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer
2019

Die Tagesgaste sind, rein mengenmafig betrachtet, das mit Abstand wichtigste touristische Markt-
segment im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer. Die Analyse der Tages-
reisen mit Ausflugsziel in diesem Bereich ergab ein Volumen von 41,0 Mio. Aufenthaltstagen durch
Tagesgaste (Tagesausflligler®innen und Tagesgeschéaftsreisen) flr das Jahr 2019.

Diese Tagesgaste leisten einen wichtigen Beitrag in Bezug auf eine ganzjahrig befriedigende Aus-
lastung der vorhandenen Infrastruktureinrichtungen wie Gastronomie, Kultur- und Freizeiteinrich-
tungen oder Einzelhandelsgeschifte. Ohne Tagestourismus wére die Attraktivitat der gesamten
Infrastruktur inkl. der Gastronomie- und Einzelhandelsvielfalt fiir Ubernachtungsgéste nicht zu ge-

wahrleisten.

Abb.7:  Gewicht des Tagestourismus im Bereich der Oldenburgischen

Industrie- und Handelskammer 2019
Ubemachtung5®

tourismus
12,139 Mio.
Aufenthaltstage

Tagestourismus

41,0 Mio.

Aufenthaltstage

Quelle: dwif 2022, Daten Statistisches Landesamt Niedersachsen 2022

Rund 77 Prozent der 53,139 Mio. touristischen Aufenthaltstage im Bereich der Oldenburgischen
Industrie- und Handelskammer werden durch Tagesgaste generiert. Auf den Tagestourismus sind
somit fast viermal so viele Aufenthaltstage zuriickzufiihren wie auf den Ubernachtungstourismus.
Das zeigt eindrlcklich, wie stark die touristischen Angebote im Bereich der Oldenburgischen In-
dustrie- und Handelskammer vom Tagestourismus abhangen. Diese Verhaltniszahlen spiegeln die
Situation des Jahres 2019 wider und sind weder auf andere Jahre noch auf andere Regionen Uber-
tragbar. Ein kausaler Zusammenhang zwischen dem Volumen des Tages- und des Ubernachtungs-

tourismus besteht nicht.
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Die Reiseanlasse sind vielfaltig. Bei den Tagesausfligler*innen reicht die Bandbreite von

Einkaufsausfahrten (aufZerhalb des Wohnortes) oder Restaurantbesuchen
Uber den Besuch von Museen, Sehenswiirdigkeiten und Veranstaltungen oder
die Auslibung spezieller Freizeitaktivitaten

bis hin zu organisierten Fahrten oder

Verwandten- und Bekanntenbesuche ohne Ubernachtung.

Bei den Tagesgeschiftsreisen stehen neben klassischen Geschifts- und Kundenkontakten Uber-

wiegend der Besuch von Kongressen und Messen sowie die Teilnahme an Seminaren, Schulungen,

und Tagungen im Mittelpunkt.

Abb. 8: Motive flr einen Tagesausflug konnen sein...

BEKANNTENBESUCH  RESTAURANTBESUCH  AUSFLUGSFAHI VERANSTALTUNGEN

Quelle: dwif 2022, Bilder: Pixabay, freepik
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V. AUSGABEN DER GASTE IM BEREICH DER OLDEN-

BURGISCHEN INDUSTRIE- UND HANDELSKAMMER -
MEHRWERT FUR DIE REGION

DEFINITION AUSGABEN VOR ORT

Erfasst werden alle Ausgaben der Tourist*innen wahrend ihres Aufenthaltes in den Zielgebie-
ten. Neben der Ausgabenhohe ist auch die strukturelle Verteilung nach profitierenden Bran-

chen von Bedeutung (z. B. Gastgewerbe, Einzelhandel, Dienstleistungen), da sich je nach Wirt-
schaftszweig die Umsatz(Mehrwert)-steuersatze und Wertschopfungsquoten unterscheiden.

Gerade wahrend des Urlaubs oder bei der Austibung von Freizeitaktivitdten wird selten gespart.
Die nachfolgend dargestellten Ausgaben der Gaste pro Kopf und Tag wahrend ihres Aufenthaltes
im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer geben dabei nur eine absolute
Mindestgrofe an. Nicht enthalten sind beispielsweise:

o Fahrtkosten flr den Transfer zwischen Quell- und Zielgebiet
o Ausgaben der Gaste fUr die Reisevor-/-nachbereitung

o Einkommenseffekte durch Outgoing-Reisen der Bevolkerung (z. B. Taxi zum Flughafen, ge-
samter Reisepreis)

o Freizeitverhalten der Bevolkerung im Wohnumfeld

Diese Ausgaben sind zweifelsfrei touristisch bedingt, sie schlagen aber zum grofsten Teil nicht im
Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer zu Buche. Aus diesem Grunde wer-
densie flr diese Untersuchung nicht berUcksichtigt.

Bandbreite der Ausgaben pro Kopf und Tag

Im Durchschnitt werden von Géasten im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskam-
mer pro Kopf und Tag rund 37,80 € ausgegeben. Bei der Berechnung dieses Wertes wurde eine
segmentspezifische Gewichtung (z. B. Differenzierung nach Beherbergungsbetriebstypen oder Ta-
gesreisemotiven) durchgefiihrt. Die Bandbreite der Ausgaben ist jedoch sehr grof2. Sie reicht von

0, - € bei manchen Tagesausfligler*innen, die beispielsweise nur einen Spaziergang oder Schau-
fensterbummel machen bis hin zu weit Gber 200,- € pro Kopf und Tag, wenn anspruchsvolle Beher-
bergungsbetriebe aufgesucht, gute Lokale frequentiert, Kultur- oder Sportveranstaltungen besucht
und exklusive Einkaufe getatigt werden.

Auf Grund der auBerordentlich hohen Bedeutung des Tagestourismus und den vergleichsweisen

geringen Ausgaben dieser Zielgruppe pro Kopf und Tag (=26,40 €), ist dieser Durchschnittswert
von rund 37,80 € (iber alle Marktsegmente zu erklaren.
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Bei den Ubernachtungsgasten in gewerblichen Beherbergungsstétten (ohne Camping) ergeben
sich durchschnittliche Ausgaben in Hohe von rund 109,50 € pro Kopf und Tag. Dieser Wert weist
starke Schwankungen zwischen den einzelnen Betriebsarten auf:

« Beiden Hotelgisten reicht die Bandbreite der gesamten Tagesausgaben von gut 60, - € bei
Ubernachtung in einfacheren Quartieren bis zu knapp 250,- € bei der Frequentierung héher-

preisiger Betriebe.

« Inden Pensionen und Gasthofen werden im Durchschnitt rund 87,- € bzw. 97,- € fir Unter-
kunft, Verpflegung, Einkdufe und die Inanspruchnahme sonstiger Dienstleistungen wahrend
des Aufenthaltes ausgegeben.

o Campinggaste inkl. Dauercamper rangieren mit durchschnittlichen Tagesausgaben von rund
37,-€amunteren Ende der Skala, wobei Touristikcamper und Reisemobilisten mehr als dop-
pelt so viel ausgeben wie Dauercamper. In der Summe ist auch dieses Marktsegment eine
wichtige Zielgruppe, die es zu umsorgen gilt.

Bei den Tagesgasten liegen die durchschnittlichen Ausgaben pro Kopf und Tag, wie bereits er-
wahnt, bei 26,40 €.
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VI. UMSATZE AUS DEM TOURISMUS -

EIN MILLIARDEN BUSINESS

Auf Basis dieser Rahmendaten erfolgte die Berechnung zur Ermittlung der Bruttoumsatze:
Nachfragevolumen nach Marktsegmenten x Tagesausgaben pro Kopf

Beiinsgesamt rund 53,139 Mio. Aufenthaltstagen und durchschnittlichen Ausgaben von gerundet
37,80 € |&sst sich ein jahrlicher touristisch bedingter Bruttoumsatz von insgesamt rund
2.010,0 Mio. € ermitteln. Nach Marktsegmenten gliedern sich die Umséatze wie folgt auf:

Abb. 9:  Der Tourismusmarkt im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer

Touristik- und Dauercamping 2458 Mio ; 37 € _ 90.9 Mio.€

. sowie Reisemobiltourismus?

Privatquartiere (< 10 Betten),
Bootsliegeplitze sowie 3,167 Mia. X 7720€ - 246,6 Mio. €

“ Freizeitwohnsitze®
Gewerbliche Betriebe ' = _ .
@ (> 10 Betten: ohne Camping)*® 5,014 Mia. X 10920 € 548,8 Mio. €
Besuch von Verwandten-/ . 20 _ .
e Bekannten und Freunden (VFR)® 1> Mic. * 262€ 394 Mio.€
o Tagesreisen 41,0 Mio. X 2620€ = 1.084,3 Mio. €

GESAMT 53139 Mio. 2.010,0 Mio. €

Quelle: dwif 2022

Aufenthaltstage und Bruttoumsatze im Vergleich

Zur Verdeutlichung der Strukturen werden nachfolgend die jeweiligen Anteilswerte der touristi-
schen Marktsegmente in Bezug auf die Aufenthaltstage und den Bruttoumsatz einander gegen-
Ubergestellt.

o Die zentrale Rolle des Tagestourismus wird hieraus sowohl hinsichtlich der Aufenthaltstage
(Marktanteil = 77,2 Prozent) als auch der Umsatzwirkung (Umsatzanteil = 53,9 Prozent)
deutlich.

« Die von der amtlichen Statistik erfassten gewerblichen Ubernachtungen in Betrieben (ohne
Camping) entsprechen lediglich rund 9,4 Prozent aller Aufenthaltstage, generieren aber
27,3 Prozent des touristischen Umsatzes.
Diese Zahlen unterstreichen die Notwendigkeit einer gesamtheitlichen Betrachtung des Touris-
musaufkommens im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer.
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Allein die Betrachtung der Ubernachtungszahlen in gewerblichen Beherbergungsbetrieben aus der
amtlichen Statistik fihrt zu keiner verlasslichen und plausiblen Quantifizierung des Tourismus vor

Ort.

Abb. 10: Touristische Aufenthaltstage und Umsatze im Bereich der
Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer

AUFENTHALTSTAGE 53,139 MIO. UMSATZE 2.010,0 MIO. €

4,6% 4,5%

Setriebe

D

-
—
A

)

Tagesreisen

Quelle: dwif 2022
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VII. VOM TOURISMUS PROFITIERENDE BRANCHEN -
WEIT VERZWEIGTE UMWEGRENTABILITAT

Vielerorts werden nur die Inhaber*innen der Beherbergungsbetriebe und Gastronomie zu den Pro-
fiteur*innen der Tourismusbranche gezahlt. Mit Hilfe einer detaillierten Abfrage der Ausgaben-
strukturen lassen sich aber die Geldstrome im Detail nachvollziehen und die gesamte Palette der
Profiteur®innen ermitteln. Grundsatzlich ist zwischen drei Wirtschaftszweigen zu unterscheiden:

Gastgewerbe

Hierzu zahlen alle Ausgaben, die von den Gasten fir Schlafen, Essen und Trinken aufgewendet wer-
den. Erfasst werden hier die Ausgaben fir die Unterkunft (inkl. Frihstiick, Halb- oder Vollpension),
sowie die Verpflegung in der Gastronomie (z. B. Restaurant-/ Cafébesuch). Auch Ubernachtungen
in Privatquartieren sowie auf Campingplatzen werden im Rahmen dieser Untersuchung unter der
Rubrik Gastgewerbe subsummiert. Ebenfalls werden die Ubernachtungs- und Verpflegungsanteile
der Ausgaben von Gésten in Kliniken und Sanatorien, die rein wirtschaftsstatistisch dem Bereich
,Gesundheitswirtschaft” zuzuordnen waren, in Rahmen dieser Untersuchung der Rubrik ,Gastge-
werbe" zugeordnet.

Einzelhandel

Sowohl Lebensmitteleinkdufe als auch Einkaufe sonstiger Waren werden hier berUcksichtigt.

Dienstleistungen

Hierzu zdhlen Ausgaben flr Unterhaltung / Freizeit / Sport (z. B. Eintrittspreise fir kulturelle Ver-
anstaltungen, Museen, Erlebnisbader, Sportveranstaltungen), Nutzungsgebuihren fur lokale Trans-
portmittel (z. B. OPNV oder Taxi) sowie sonstige Dienstleistungen (z. B. Parkgebutihren, Stadtfih-
rungen). Auch Kongress- und Tagungspauschalen der Geschéaftsreisenden sind hier erfasst.

Das Ausgabeverhalten der Tages- und Ubernachtungsgéste unterscheidet sich sowohl in der Héhe
als auch in der Struktur recht deutlich. Das Gastgewerbe konnte als Hauptprofiteur des Tourismus
im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer identifiziert werden, aber auch der

Einzelhandel sowie sonstige Dienstleister profitieren vom Tourismus in erheblichem Mal3e.

Umsatzverteilung im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskam-
mer

» Das Gastgewerbe ist mit einem Umsatzanteil von 45,9 Prozent (923,3 Mio. €) der Hauptpro-
fiteur. In den Umsétzen sind auch die Verpflegungsarrangements der Ubernachtungsgéste
enthalten (z. B. Frihsttck).
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o Dem Einzelhandel kommen 32,8 Prozent der touristisch bedingten Umsatze zugute. Insge-
samt summieren sich diese Einzelhandelsumsatze auf rund 659,0 Mio. € im Jahr 2019.

o Der Umsatzanteil der sonstigen Dienstleistungsbereiche (wie z. B. Freizeit und Unterhaltung,
Eintritte, aber auch Parkgebihren) liegt bei 21,3 Prozent.

« Tagesgaste geben im Einzelhandel anteilig deutlich mehr Geld aus (43,3 Prozent) als Uber-
nachtungsgaste (19,5 Prozent).

« Sonstige Dienstleister profitieren anteilig ebenfalls stérker von den Tagesgasten (22,8 Pro-
zent) als von den Ubernachtungsgasten (19,3 Prozent).

Abb. 11: Direkte Profiteure des Tourismus im Bereich der
Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer

Ubernachtungsgaste Tagesgéaste inkl. VFR
886,3 Mio. € 1.123,7 Mio. €

GESAMT 2.010,0 Mio. €

Q=

Quelle: dwif 2022

Q Einzelhandel 659,0Mio. €
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VIII. TOURISTISCHE WERTSCHOPFUNG -
EINE BRANCHE SCHAFFT MEHRWERT

Wertschdpfung oder Einkommen ist gleichzusetzen mit

o den Lohnen und Gehéltern der in den touristisch relevanten Betrieben beschiftigten Perso-
nenund

o den Gewinnen der vom Tourismus profitierenden Unternehmen.

Neben den direkten Ausgaben der Gaste sind die fUr die Aufrechterhaltung der Leistungsbereit-
schaft notwendigen Lieferungen von Vorleistungen einzubeziehen. Eine Differenzierung zwischen
der 1. und der 2. Umsatzstufe soll die vielfaltigen Verflechtungen verdeutlichen.

L —

DEFINITION WERTSCHOPFUNGSQUOTEN

Wertschopfung ist die Addition der Personalkosten (Lohne und Gehélter der Beschaftigten)
und des Gewinnes der Unternehmer*innen. Die Wertschopfungsquote driickt den Anteil der
Wertschdpfung in Relation zum Nettoumsatz aus, also den Anteil des Nettoumsatzes, der zu
Lohnen, Gehaltern und Gewinnen wird.

1. Umsatzstufe

Hierbei werden nur die 6konomischen Effekte durch die unmittelbaren Ausgaben der Gaste im Be-
reich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer erfasst.

Abb. 12: Wertschopfung 1. Umsatzstufe - Direkte Ausgaben der Gaste

Gastronomie Y@‘
Stadt fu rungen
( l yensmittelgeschafte

ZA
(+) -
Kliniken/Sanatorien WERTSCHOPEFUNG
m 1. UMSATZSTUFE sonst. Eir m lhandel
Muse
" Eintrittsgeblhren

Quelle: dwif 2022
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Diese direkten Wirkungen spiegeln sich im Nettoumsatz in Hohe von 1.786,3 Mio. € wider. Die
Wertschdpfungsquote benennt den Anteil des Nettoumsatzes, der zu Einkommen wird. Die Wert-
schopfungsquoten variieren von Branche zu Branche erheblich. Die Vergleichswerte zwischen den
einzelnen Branchen beginnen bei etwa 10 Prozent im Lebensmitteleinzelhandel und reichen zum
Teil bis zu weit Uber 70 Prozent z. B. bei einzelnen Tourist-Informationen. Basis fur die Berechnung
der Wertschdpfungsquoten sind branchenspezifische Betriebsvergleiche. Die Verknipfung der
Wertschdpfungsquote mit dem Nettoumsatz ergibt das direkte Einkommen in H6he von

594,0 Mio. €.

S

Das direkte Einkommen resultiert aus den Ausgaben der Gaste und wird u. a. bewirkt durch:
« Bezahlung der Hotelrechnung oder der Verkdstigung

» Einkaufe in Backereien, Metzgereien und im Lebensmitteleinzelhandel bzw. flr Zwi-

schenmahlzeiten
» Erwerb regionalspezifischer Produkte / Souvenirs oder sonstiger Waren

« Kaufvon Eintrittskarten fir Museen, Theaterbesuche, Ausstellungen oder Sportveran-

staltungen
« Fahrscheine fur den offentlichen Personennahverkehr, Taxifahrten etc.

« die Nutzung spezieller Dienstleistungsangebote (z. B. Stadtfiihrungen)

2. Umsatzstufe

Nach Abzug der direkten Einkommenseffekte vom Nettoumsatz verbleibt ein Restbetrag in Hohe
von 1.192,3 Mio. €. Diese Summe wird von den direkten Profiteur*innen fur die Lieferung von Vor-
leistungen bzw. fir die Inanspruchnahme von Dienstleistungen wieder ausgegeben.

Abb. 13: Umwegrentabilitat: Wertschopfung 2. Umsatzstufe - Vorleistungen

4

:‘lvil Lwr; en
‘ ((ntnuu(n
w
(€]
Steuerber
I

erberater WERTSCHOPFUNG
2. UMSATZSTUFE GrofR-/Einzelhandel

! Baugewerbe

Quelle: dwif 2022
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Im Rahmen dieser 2. Umsatzstufe ist von einer durchschnittlichen Wertschépfungsquote von etwa
30 Prozent auszugehen. Dies bedeutet, dass etwa 357,6 Mio. € an Léhnen, Gehaltern und Gewin-
nen bei den Vorleistungslieferant*innen anfallen.

S

Das indirekte Einkommen resultiert aus den Vorleistungen fUr die touristische Leistungserstel-
lung und wird beispielsweise bewirkt durch:

« Zulieferungen (z. B. Lieferung der Metzgerei an das Hotel; Frihstiicksbrétchen, Brot,
Kuchen und Torten fur die Gaste von der Backerei; Stromlieferung des Energielieferan-
ten; Werbeprospektgestaltung durch die Agentur; Jahresabschluss durch Steuerbera-
ter*in),

» Investitionen flr den Bau und zur Substanzerhaltung (z. B. Hotelneubau, Radwegbau,
Handwerkerarbeiten zur Renovierung, wie zum Beispiel Dachdecker*innen, Elektroin-
stallateur*innen, Gebdudereiniger*innen, Schornsteinfeger*innen, Textilreiniger*innen)

» Bereitstellung weiterer Dienstleistungen wie z. B. Kreditwesen und Versicherungen

Wirkungskette der 1. und 2. Umsatzstufe

Im Rahmen der 1. und 2. Umsatzstufe werden in 951,6 Mio. € einkommenswirksam. Dies entspricht
einem Anteil an der Entstehung des Primareinkommens im Gebiet der Oldenburgischen Industrie-
und Handelskammer von 3,6 Prozent.

Abb. 14: Ableitung direktes und indirektes Einkommen aus dem Tourismus im Bereich der
Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer

BRUTTOUMSATZ MEHRWERTSTEUER
2.010,0 Mio. € 23,7 Mio. €
NETTOUMSATZ VORLEISTUNGEN!
1.786,3 Mio. € 1.192,3 Mio. €
1. UMSATZSTUFE 2. UMSATZSTUFE
DIREKTES EINKOMMEN INDIREKTES EINKOMMEN
594.0 Mio. € 357,6 Mio. €
RELATIVER BEITRAG ZUM TOURISTISCHER EINKOMMENS-
PRIMAREINKOMMEN BEITRAG INSGESAMT

Quelle: dwif 2022
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IX. EINKOMMENS- & BESCHAFTIGUNGSEFFEKTE -

TOURISMUSWIRTSCHAFT ALS ARBEITSPLATZ-
GENERATOR IN DER REGION

Ein realistisches Einkommensaquivalent 13sst sich aus der Division des touristischen Einkommens-
beitrages in Hohe von 951,6 Mio. € durch das durchschnittliche gewichtete Priméreinkommen® fiir
den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer ermitteln. Hieraus ergibt sich ein
Aquivalent von rund 38.750 Personen, die ihren Lebensunterhalt, gemessen an einem durch-
schnittlichen Primareinkommen pro Kopf, durch den Tourismus im Bereich der Oldenburgischen
Industrie- und Handelskammer bestreiten knnten.

I —

DEFINITION EINKOMMENSAQUIVALENT

Das so genannte Einkommensaquivalent ergibt sich aus der Division des touristischen Einkom-
mensbeitrages durch das durchschnittliche Primareinkommen pro Kopf im Bereich der Olden-
burgischen Industrie- und Handelskammer.

Bei der Darstellung der touristisch abhangigen Beschaftigungseffekte ist allerdings zu beachten,
dass viele Beschaftigte in Tourismusbetrieben

» nur anteiligvom Tourismus leben,
« einer Teilzeit- und Saisontéatigkeit nachgehen,
e nurim Nebenerwerb beschaftigt sind und

e ein eher unterdurchschnittliches Einkommen beziehen.

Im Einzelhandel oder in der Gastronomie werden auch Einheimische bedient, nur selten lassen sich
die Beschéftigten eines Unternehmens daher zu 100 Prozent der Tourismusbranche zurechnen.

Die exakte Zahl der Beschéftigten im Tourismus ist deswegen nicht bekannt. Das theoretische Be-
schaftigungsaquivalent von 38.750 Personen gibt daher nur eine Mindestgrof3e an. Die tatsachli-
che Zahl der im Tourismus voll oder zumindest anteilig Beschaftigten bzw. von touristisch beding-
ten Umsatzen profitierenden Beschéftigten liegt mit Sicherheit deutlich héher.

6 Aufsummierung der Werte fiir die einzelnen Teilregionen ergibt sich aus: Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung der Lander, Statisti-
sche Amter der Lander; Einkommen der privaten Haushalte in den kreisfreien Stadten und Landkreisen Deutschlands 1995 bis
2017, Reihe 2, Kreisergebnisse Band 3, Stuttgart 2019.
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X. STEUEREFFEKTE - PROFIT FUR DIE
OFFENTLICHEN KASSEN

Die Steuerrelevanz des Tourismus beschrankt sich nicht nur auf die Umsatzsteuer, die der Bundes-
kasse nach Abzug der Vorsteuer von den Unternehmen im Bereich der Oldenburgischen Industrie-
und Handelskammer aus den touristischen Umsatzen zugeftihrt werden. Bei der Berechnung sind
unterschiedliche Umsatzsteuersatze zu berUcksichtigen.

Flr das Erhebungsjahr 2019 wurde als normaler Steuersatz 19 Prozent angesetzt, der ermaiigte
Steuersatz liegt bei 7 Prozent (z. B. fir Unterkunftsausgaben und Lebensmittel) und zudem sind die
Produkte und Leistungen einiger Anbieter*innen (z. B. Jugendherbergen, Privatvermietung, Thea-
ter und Gesundheitsdienstleistungen) von der Umsatzsteuer befreit.

DarUber hinaus darf auch die anteilige Lohn- und Einkommensteuer der im Tourismus beschaftig-
ten Personen nicht vernachlassigt werden. Fir den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und
Handelskammer wirken sich dartiber hinaus die anteilige Gewerbe- und Grundsteuer der vom Tou-
rismus profitierenden Unternehmen als Steueraufkommen aus. Aus dem gesamten vom Tourismus
induzierten Gemeinschaftssteueraufkommen flie3en Uber den Lander- und kommunalen Finanz-
ausgleich erhebliche Betrage auch an den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handels-
kammer zurtck.

Insgesamt belduft sich das durch den Tourismus bedingte Steueraufkommen aus Einkommen- und
Mehrwertsteuer (abzlglich Vorsteuer) flr den Gemeinschaftssteuertopf vorsichtig gerechnet auf
rund 186,3 Mio. €.

Abb. 15: Steueraufkommen aus dem Tourismus im
Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer

i Grundsteuer
Mehrwertsteuer & Gewerbesteuer
Einkommensteuer Zweitwohnungssteuer

Kurtaxe (Gast)

Ca. ]86,_7) M |O € Tourismusabgabe (Gewerbe)

Quelle: dwif 2022

Berechnet wurde das touristische Steueraufkommen - also der Anteil an Einkommen- und Mehr-
wertsteuer, der dem Gemeinschaftssteuertopf durch den Tourismus im Bereich der Oldenburgi-
schen Industrie- und Handelskammer zukommt. Der Anteil, der daraus wieder an das Untersu-
chungsgebiet zuriickflielst, ist nur Uber individuelle Analyse der kommunalen Haushaltsplane
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ermittelbar. Unsere Erfahrungen unter anderem aus den Sparkassen Tourismusbarometer zeigen
jedoch, dass die Einnahmen der Kommunen aus dem Tourismus in Form von Steuern und Gebih-
ren die tourismusspezifischen Ausgaben der Kommunen in der Regel deutlich Ubersteigen, der
Tourismus somit als eintragliches Geschaftsfeld flr die Kommunen anzusehen ist und die Aufrecht-
erhaltung der ,Freiwilligen Leistung Tourismus” mehr als gerechtfertigt scheint.
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Xl. TOURISMUS IM BEREICH DER OLDENBURGISCHEN

INDUSTRIE- UND HANDELSKAMMER
- ZUSAMMENSCHAU

Der Tourismus im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer zeigt sich als stabi-
ler Wirtschaftsfaktor, zudem als wichtiger Umsatzbringer und Arbeitgeber mit erheblichen Ein-
kommens- und Beschéftigungseffekten. Die Wertschdpfung wird in der Region erzeugt und ver-
bleibt dort. Arbeitsplatze im Tourismus konnen nicht verlagert werden. Sie waren jedoch gefahrdet,
wenn die BemUhungen um die Gaste zurlckgefahren wirden.

Vom Tourismus profitiert eine Vielzahl von Betrieben aus den unterschiedlichsten Branchen. Die
Tourismuswirtschaft als Querschnittsbranche ist ein wichtiger Wirtschaftszweig mit Wachstums-
potenzial. Zudem sorgt der Tourismus fUr eine ganzjahrig befriedigende Auslastung von Infrastruk-
tureinrichtungen. Er tragt in hohem Mafe zur gesamten Standortqualitat bei, erhdht Freizeitwert
und Lebensqualitat, die insbesondere auch den Einheimischen zugutekommt.

Investitionen in den Tourismus sind somit auch Investitionen fir die Bevdlkerung im Bereich der
Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer. Tourismusférderung ist eine 6ffentliche und pri-
vate Aufgabe, flr die Kommunen jedoch eine freiwillige Leistung mit hoher Rendite.

Abb. 16: Wirtschaftliche Effekte durch den Tourismus

Zulieferer
Substanzerhaltung
rf'?"if\ﬂ‘ifl.“lg_j.;“ Einkommen
bei Vor-
leistungs-
lieferante

Immaterielle
Effekte

Wirtschaftliche
Effekte

Investitionen
indie Infra-
Neuinvestitionen \geEaleilly MWSt
Instandhaltung Lohn-/ Einkommenssteuer

Gewerbe-/ Grundsteuer

direkt indirekt

Quelle: dwif 2022
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Durch die Betrachtung ergéanzender Marktsegmente wie vor allem des Tagestourismus und grof3en
Teilen des grauen Beherbergungsmarktes (z. B. Privatquartiere, Reisemobile) konnte die gesamte
touristische Nachfrage beleuchtet werden.

Besonders wichtig wird dieser Sachverhalt beim Blick auf die touristischen Aufenthaltstage. Nur
gut 11,4 Prozent aller touristischen Aufenthaltstage im Bereich der Oldenburgischen Industrie-
und Handelskammer werden vom statistischen Landesamt erfasst. Dies zeigt, dass eine alle Seg-
mente umfassende Untersuchung unerlasslich ist, um eine ganzheitliche und plausible Darstellung
der vom Tourismus ausgehenden 6konomischen Effekte zu gewdhrleisten. Fest steht: Der Touris-
mus ist fUr den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer ein millionenschweres

Geschaft mit weiteren Potenzialen.

Die Ergebnisse im Uberblick

o Der Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer verzeichnet 2019 rund
53,139 Mio. Aufenthaltstage, davon rd. 41 Mio. durch Tagesgaste und rd. 10,639 Mio. ent-
geltliche Ubernachtungen, die in Beherbergungsbetrieben stattfinden. Rund 1,5 Mio. Uber-
nachtungen fallen auf unentgeltliche Ubernachtungen in Privathaushalten (VFR), die im Rah-
men dieser Studie nur in Teilregionen erhoben wurde und in Realitat Gber das gesamte Ge-
biet hdher ausfallen.

« Die Ubernachtungsgaste in gewerblichen Betrieben (ohne Camping) geben im Schnitt rund
109,50 €, Tagesreisende durchschnittlich 26,40 € aus.

o Mitinsgesamt 53,139 Mio. Aufenthaltstagen wird ein Bruttoumsatz in Héhe von
2.010,0 Mio. € im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer erzielt. Ta-
gesgaste (inkl. VFR) erwirtschaften davon 1.123,7 Mio. €, Ubernachtungsgiste 886,3 Mio. €.

o Das Gastgewerbe profitiert davon mit 923,3 Mio. €, der Einzelhandel mit 659,0 € und die An-
bieter weiterer Dienstleistungen mit 427,7 Mio. €.

o Der Nettoumsatz in Hohe von 1.786,3 Mio. € und eine fir die Gaste im Jahr 2019 spezifi-
sche, gewichtete Wertschdpfungsquote von etwa 33 Prozent ergeben das direkte Einkom-
men (Gehalter, Lohne, Gewinne) aus der Tourismuswirtschaft von 594.0 Mio. €. Hinzu
kommt in der 2. Umsatzstufe das indirekte Einkommen durch Vorleistungen in Hohe von
357,6 Mio. €. Im Ergebnis sind zusammen 951,6 Mio. € einkommenswirksam. Der Tourismus
hat rund 3,6 Prozent zum gesamten Priméareinkommen im Bereich der Oldenburgischen In-

dustrie- und Handelskammer im Jahr 2019 beigetragen.

o Reinrechnerisch kénnten durch die touristische Nachfrage im Bereich der Oldenburgischen
Industrie- und Handelskammer rund 38.750 Personen ein durchschnittliches Primareinkom-

men’ pro Kopf und Jahr beziehen.

Aufsummierung der Werte fUr die einzelnen Teilregionen ergibt sich aus: Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung der Lander, Statisti
sche Amter der Lander; Einkommen der privaten Haushalte in den kreisfreien Stadten und Landkreisen Deutschlands 1995 bis
2017, Reihe 2, Kreisergebnisse Band 3, Stuttgart 2019.
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o Dastouristisch bedingte Gemeinschaftssteueraufkommen aus dem Tourismus im Bereich
der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer (USt. und ESt.) belduft sich 2019 auf

rund 186,3 Mio. €. Hinzu kommen weitere kommunale Steuereinnahmen.

Wichtige Kennziffern im regionalen Vergleich

Im regionalen Vergleich zeigt sich der Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer
sehr heterogen. Wahrend das Tourismusaufkommen und der touristische Beitrag in den kistenna-
hen Regionen wie in den Landkreisen Friesland und Wesermarsch aber auch der Landkreis Ammer-
land Uberdurchschnittlichist, gibt es in den stidlichen Landkreisen noch Luft nach oben.

Ubernachtungsaufkommen

Die nachfolgende Ubersicht zeigt klare regionale Unterschiede des Tourismus im Bereich der
Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer auf.

Abb. 17: Ubersicht der Tagesreisen und Ubernachtungen (ohne VVFR) nach Regionen

LK Ammerland 1,412 Mio. 5,0 Mio. 11.3 400 92,80€ 28,00€ 35
LK Cloppenburg 0,770 Mio. 4.9 Mia. 4.5 287 6950€ 2320€ 6,4
LK Friesland 4,636 Mio. 4,1 Mio. 47,0 41,5 80,30€ 26,40€ 0,9
LK Oldenburg 0,627 Mio. 3,2 Mic. 4.8 244 66,80€ 22,10€ 51
LK Vechta 0,453 Mio. 3,8 Mio. 32 26,6 102,00€ 22,90€ 8.4
LK Wesermarsch 1,784 Mio. 2.1 Mio. 201 237 6920€ 2200 € 1,2
SK Delmenhorst 0,081 Mio. 2.9 Mio. 10 374 11480£€ 2630€ 358
SK Oldenburg 0,399 Mio. 10,8 Mio. 24 63,9 13580€ 2850€ 271
SK Wilhelmshaven 0,477 Mio. 4.2 Mio. 6.3 552 11400€ 3200€ 88

Quelle: dwif 2022

« Der ander Kiste gelegene Landkreis Friesland generiert mit Abstand die meisten Ubernach-
tungen, gefolgt von den Landkreisen Wesermarsch und Ammerland. Diese drei Landkreise
erzielen zusammen mit 7,832 Mio. fast drei Viertel aller Ubernachtungen im Bereich der
Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer und weisen die héchste Ubernachtungsin-
tensitat (Ubernachtungen/Einwohner) aus.

« Inden Landkreisen Friesland und im Wesermarsch ist das Verhéltnis von Tages- zu Uber-

nachtungsgéasten deutlich ausgeglichener als in den anderen Teilregionen.

o Beiden Tagesreisen liegt die Stadt Oldenburg mit 10,8 Mio. Ausfllglern mit Abstand vorn.

Gerade in den Stadtkreisen kommt dem Tagestourismus im Vergleich zum
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Ubernachtungstourismus eine hdhere Bedeutung zu, wie sich an dem Verhaltnis der Tages-
reisen zu Ubernachtungen ablesen I&sst.

Abb. 18: Ubernachtungsentwicklung 2009-2019 und Marktposition der Stadt- & Landkreise
im Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer
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g%
E Q) 60% .SKWilhelmshaven
£ s, O Delmenhorst
2 Q0% ° ' LK Oldenburg
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Marktanteil der Stadt- & Landkreise 2019 am Gesamtiibernachtungsaufkommen

Quelle: dwif 2022, Landesamt fir Statistik Niedersachsen 2022

Die Zahlen der amtlichen Statistik decken zwar nicht alle Segmente im Ubernachtungstourismus
ab, sie lassen jedoch einen Zeitvergleich zu.

o Auchhier halt der Landkreis Friesland, dessen touristische Pragung bereits vor mehreren
Hundert Jahren begann, mit Abstand den groten Marktanteil an gewerblichen Ubernach-
tungen. Zusammen mit den Landkreisen Wesermarsch und Ammerland finden zwei Drittel
aller gewerblicher Ubernachtungen in diesen drei Landkreisen statt.

« Die Ubernachtungsentwicklung fiel im 10-Jahresvergleich (2009-2019) hingegen in diesen
drei Landkreisen deutlich verhaltener aus als in den Ubrigen Kreisen. Eine sehr dynamische
Entwicklung zeigen besonders die Stadte Oldenburg (+69,4 Prozent) und Wilhelmshaven
(+60,3 Prozent).

» Aber auchdie Landkreise Vechta, Cloppenburg und Oldenburg, in denen der Tourismus aktu-
ell keine Uibergeordnete Rolle spielt, konnten ihr Ubernachtungsvolumen ausbauen und ver-
zeichnen seit 2009 einen tiberdurchschnittlichen Ubernachtungszuwachs.

Umsétze aus dem Tourismus

Die folgende Ubersicht gibt detaillierten Aufschluss Uber die Umsatze nach Regionen.
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Abb. 19: Umséatze aus dem Tourismus nach Regionen

tz T
LK Ammerland 1310 1400 - 2710 1324 2572 4.990
LK Cloppenburg 53,5 1137 - 1672 76,2 15,5 3.050
LK Friesland 3724 108,2 - 480,6 2413 44,0 10.200
LK Oldenburg 419 70,7 B 1126 51,6 10,5 1.830
LK Vechta 46,2 870 - 1332 62,5 12,4 2.140
LK Wesermarsch 1234 46,2 114 1810 853 16,7 3.350
SK Delmenhorst 9.3 76,3 - 85,6 38,7 8.1 1.810
SK Oldenburg?* 54,2 3078 280 3%00 1755 363 7.010
SK Wilhelmshaven 54,4 1344 - 188,8 88,1 17,6 4.370

Quelle: dwif 2022

Der jeweils anteilige Beitrag von Wertschopfung, Steueraufkommen und Beschaftigungseffekt
einer Region am gesamten Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer entspricht
in etwa dem jeweiligen Anteil am Gesamtumsatz.

Deutlichere Unterschiede zeigen sich jedoch bei der Zusammensetzung des Umsatzes aus den ta-
ges- und Ubernachtungstouristischen Einnahmen:

o |m Stadtkreis Oldenburg Ubersteigen die Umséatze aus dem Tagestourismus die aus dem
Ubernachtungstourismus um ein Vielfaches.

« Im Landkreis Ammerland wirken die Gesamtumsatze aus dem Tages- und Ubernachtungs-
tourismus in etwa ausgeglichen, obwohl das tagestouristische Aufkommen 3,5-mal hdher ist
als das der Ubernachtungsgéste. Die in etwa 3,5-mal héheren Ausgaben der Ubernachtungs-
gaste in dieser Region sind hier der ausgleichende Faktor.

« Nicht zwingend leisten Regionen mit hohem Ubernachtungsaufkommen auch automatisch
die hochsten Beitrage zu den touristischen Gesamtumsatzen. Neben dem Landkreis
Friesland (23,9 Prozent) tragt insbesondere die Stadt Oldenburg (19,4 Prozent, inkl. VFR)
mit ihren vielen Tagesgasten zum Gesamtumsatz bei.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer 2019 Seite 35



LK Friesland
480,6 Mio. €
23,9%

LK Ammerland

2710 Mio. €
13.5%

LK Cloppenburg
167,2 Mio. €
8,3%

LK Vechta
133,2 Mio. £
6,6%

Wirtschaftsfaktor Tourismus fiir den Bereich der Oldenburgischen Industrie- und Handelskammer 2019

SK Wilhelmshaven
188,8 Mio. €

Wilhelmshaven
9.4%

&

LK Wesermarsch
181,0 Mio. €
9.0%

SK Oldenburg
390,0 Mio. €
19,4%

- Delmenhorst

SK Delmenhorst
85,6 Mio. €
4,3%

LK Oldenburg
112,6 Mio. €
5,6%

dwif

'WEGWEISEND IM TOURISMUS

Seite 36



dwiF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

XIl. WIRTSCHAFTSFAKTOR TOURISMUS -
BERECHNUNGSSCHEMA

1. Schritt: Ermittlung der Bruttoumsatze (inkl. USt.)

Nachfrageumfang x Tagesausgaben = Bruttoumsatz

2. Schritt: Ermittlung der Nettoumsatze (ohne USt.)

Bruttoumsatz - Umsatz(Mehrwert)-steuer = Nettoumsatz

3. Schritt: Ermittlung der Einkommenswirkungen 1. Umsatzstufe (EW1)
Nettoumsatz x Wertschopfungsquote = EW1

4. Schritt: Ermittlung der Einkommenswirkungen 2. Umsatzstufe (EW2)

(Nettoumsatz - EW1) x Wertschépfungsquote = EW2

5. Schritt: Ermittlung des touristischen Einkommensbeitrages

(EW1+EW2) : Primdreinkommen (PE) = Tourismusbeitrag zum PE in %
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